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ค าน าจาก ส านักงาน ก.พ. 
 

โครงการพฒันาประสิทธิภาพการบริหารจัดการส าหรับผู้บริหารระดบัสงู 
หรือ โครงการ รู้-คิด-ดู-ท า 2527 มีวตัถุประสงค์เพ่ือเสริมสร้าง พฒันาองค์ความรู้ 
ทกัษะ และสมรรถนะที่จ าเปน นส าหรับผู้บริหารระดบัสงูภาครัฐเพื่อการท างานแบบ      
บรูณาการและเช่ือมโยงการท างาน และเพื่อให้โครงการเปน นกลไกในการเสริมสร้าง
ประสิทธิภาพในการบริหารจัดการของภาครัฐเพ่ือขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ประเทศ   
อันประกอบไปด้วยกิจกรรม ‚รู้‛ ซึ่งเปน นการฝึกอบรมระยะสัน้ กิจกรรม ‚คิด‛                    
เปน น การเสวนาและการบรรยายพิเศษ กิจกรรม ‚ดู‛ คือกิจกรรมการศึกษาดงูาน
ต่างประเทศ และกิจกรรม ‚ท า‛  ซึ่งเปน นการประชุมเชิงปฏิบตัิการ และนอกจากนัน้
แล้ว ยงัมีกิจกรรมการ ‚อา่น‛ ที่ ส านกังาน ก.พ. ร่วมกบับริษัทท่ีปรึกษา เอพีเอนม กรุ๊ป 
มีความมุ่งหวงัที่จะสร้างความต่อเนื่องในการพฒันาองค์ความรู้ของผู้บริหาร แม้ว่า
จะเสรนจสิน้โครงการไปแล้ว โดยได้ผลิตเอกสารองค์ความรู้ชุด “ต่อยอด” นีข้ึน้                   
ซึง่ประกอบไปด้วยองค์ความรู้เก่ียวกบัแนวคิดและการปฏิบตัิเพื่อการพฒันาประเทศ
อยา่งยัง่ยืนในหลากหลายมิติ โดยน าเสนอมมุมองจากแนวคิดการปฏิบตัิของนานา
ประเทศทัว่โลกเพื่อเปน นการจุดประกายให้ผู้บริหารระดบัสงูภาครัฐได้ต่อยอดพฒันา
ความรู้และแนวคิด และน าไปสู่การพฒันาในมิติต่างๆ ของยุทธศาสตร์ประเทศทัง้    
4 ด้านต่อไป สดุท้ายนี ้ขอขอบคุณท่านอีกครัง้ที่ให้ความร่วมมือในกิจกรรมต่างๆ 
ของโครงการ รู้-คิด-ดู-ท า 2557 อย่างต่อเนื่องและหวังเปน นอย่างย่ิงว่าจะได้รับ     
การสนบัสนนุจากทา่นตอ่ในกิจกรรมตา่งๆ ของส านกังาน ก.พ. ในอนาคต 

 

ศนูย์นกับริหารระดบัสงู 
ส านกังาน ก.พ. 



 

 

ค าน าจากคณะบรรณาธิการ 
 

หนงัสือองค์ความรู้ชุดนีป้ระกอบไปด้วยหนงัสือจ านวน 4 เลม่ที่รวบรวมแนวคิด
และ การปฏิบติัเพื่อการพฒันาประเทศอย่างยัง่ยืนในหลากหลายมิติจากนานาประเทศ    
ทัว่โลก โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อเป็นแหลง่ความรู้ส าหรับการพฒันาศกัยภาพของผู้บริหาร
และบคุลากรภาครัฐและผู้อ่านอยา่งรอบด้านและ “ต่อยอด” สูแ่นวคิดในการพฒันาตาม
ยทุธศาสตร์ประเทศ จัดท าโดยทีมงานผู้ เช่ียวชาญด้านการพฒันาภาวะผู้น าและบริหาร
จดัการของบริษัทเอพีเอ็ม กรุ๊ปโซลชูัน่จ ากดั ซึง่เป็นบริษัทท่ีปรึกษาที่ได้รับความไว้วางใจใน
การด าเนินโครงการพฒันาประสทิธิภาพด้านการบริหารจดัการแก่ผู้บริหารระดบัสงูภาครัฐ 
‚รู้-คิด-ด-ูท า‛ มาอยา่งตอ่เนื่องตัง้แตปี่ พ.ศ. 2556 

 
หนงัสอืองค์ความรู้ชดุ “ต่อยอด” นีป้ระกอบไปด้วย 4 เร่ือง 4 เลม่ ดงันี ้

1. Competitive Growth – เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพื่อวนัใหมใ่นยคุโลกาภิวฒัน์ 
2. Inclusive Growth – เจาะประเด็นความเหลือ่มล า้ เพื่อการพฒันาอยา่งเทา่เทียม 
3. Green Growth – การเติบโตแบบ ‘เขียวๆ’ สร้างเศรษฐกิจ...สร้างความยัง่ยืน 
4. Internal Process – ยกระดบับริการภาครัฐด้วยเทคโนโลยีสารสนเทศอนัทนัสมยั 

 
ผู้จดัท าหวงัเป็นอยา่งยิ่งวา่หนงัสอืคณุภาพชดุนีจ้ะเป็นประโยชน์แก่ผู้อา่นไมม่ากก็น้อย  

  

 

 

ค าน าจากนักขขยยน 
 
บนโลกกลมๆ ใบนี ้ สิ่งที่อยู่คู่กับทุกสงัคมทั่วมุมโลกคือความเหลื่อมล า้และ                  

ไม่เท่าเทียม การแก้ไขปัญหาอนัเป็นสจัธรรมนีต้้องอาศยัทัง้ศาสตร์และศิลป์ประกอบกนั  
ไม่ว่าจะมุมมองของภาครัฐหรือของเอกชนไม่อาจใช้เพียงวิธีการใดวิธีการหนึ่งเพ่ือสร้าง                 
ให้เกิดการพฒันาอยา่งครอบคลมุและประสบความส าเร็จอยา่งยัง่ยืนได้ 
 หนังสือเล่มนีไ้ด้น าเสนอแนวทางการปฏิบัติและแนวคิดขององค์กรระดับโลก
เก่ียวกบัการพฒันาเพื่อลดความเหลื่อมล า้ของพืน้ที่ต่างๆ ในหลากหลายแง่มมุ เนื่องจาก
บริบทของแต่ละประเทศแตกต่างกัน จึงจ าเป็นต้องพิจารณากลยุทธ์ในการพัฒนา                       
ที่สอดคล้องและเหมาะสมส าหรับแต่ละพืน้ที่เพื่อสร้างให้เกิดความเจริญเติบโตทางด้าน
เศรษฐกิจ ขณะเดียวกันช่วยให้ประชาชนมีความเป็นอยู่ที่ดีขึน้ได้ โดยหวงัว่าจะสามารถ       
จุดประกายเป็นแนวทางต่อยอดไปสู่ภาคปฏิบตัิที่สอดคล้องเหมาะสมกบับริบทของพืน้ที่
ตวัเองเพ่ือการพฒันาอยา่งสมัฤทธ์ิผลตอ่ไปในอนาคต 
   

  

 

 

ค าน าจากคณะบรรณาธิการ 
 

หนงัสือองค์ความรู้ชุดนีป้ระกอบไปด้วยหนังสือจ านวน 4 เล่มที่รวบรวม
แนวคิดและ การปฏิบตัิเพื่อการพฒันาประเทศอย่างยัง่ยืนในหลากหลายมิติจาก
นานาประเทศทัว่โลก โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อเปน นแหล่งความรู้ส าหรับการพฒันา
ศกัยภาพของผู้บริหารและบคุลากรภาครัฐและผู้อ่านอย่างรอบด้านและ “ต่อยอด”        
สูแ่นวคิดในการพฒันาตามยทุธศาสตร์ประเทศ จดัท าโดยทีมงานผู้ เช่ียวชาญด้าน
การพฒันาภาวะผู้น าและบริหารจัดการของบริษัท เอพีเอนม กรุ๊ป โซลชูั่น จ ากัด                   
ซึ่ง เปน นบริษัทที่ปรึกษาท่ีได้รับความไว้วางใจในการด าเนินโครงการพัฒนา
ประสิทธิภาพด้านการบริหารจัดการแก่ผู้ บริหารระดับสูงภาครัฐ “รู้-คิด-ดู-ท า”                     
มาอยา่งตอ่เนื่องตัง้แตปี่ พ.ศ. 2556 
 
หนงัสอืองค์ความรู้ชดุ “ต่อยอด” นีป้ระกอบไปด้วย 4 เร่ือง 4 เลม่ ดงันี ้
1. Competitive Growth – เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพื่อวนัใหมใ่นยคุโลกาภิวฒัน์ 
2. Inclusive Growth – เจาะประเดนนความเหลือ่มล า้ เพื่อการพฒันาอยา่ง                     

เทา่เทียม 
3. Green Growth – การเติบโตแบบ ‘เขียวๆ’ สร้างเศรษฐกิจ...สร้างความยัง่ยืน 
4. Internal Process – ยกระดบับริการภาครัฐด้วยเทคโนโลยีสารสนเทศอนั

ทนัสมยั 
 

ผู้จดัท าหวงัเปน นอย่างยิ่งว่าหนงัสือคณุภาพชุดนีจ้ะเปน นประโยชน์แก่ผู้อ่าน 
ไมม่ากกนน้อย  

 

 

ค าน าจากนักเขียน 
  

การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึน้อย่างรอบด้าน แน่นอนว่าย่อมส่งผลกระทบต่อ
หลายส่วน โดยเฉพาะอย่างยิ่ ง เศรษฐกิจและการแข่งขัน  ดังนัน้การเพิ่ม                 
ขีดความสามารถในการแข่งขันเป็นทางเลือกหนึ่งที่ไม่ใช่เป็นเพียงทางเลือกเพ่ือ
ความอยู่รอด หากแต่เป็นการเพ่ิมความสามารถในการก้าวข้ามผ่านคู่แข่งขนัโดย 
การสร้างความเป็นเลิศ จากการน าเอาจุดแข็งหรือคุณลกัษณะเฉพาะที่โดดเด่น
ออกมาน าเสนอและใช้ประโยชน์ให้ได้อยา่งเต็มที่ 
 ศกัยภาพในการแขง่ขนัจากการใช้ความคิดสร้างสรรค์นัน้จ าเป็นต้องอาศยั
องค์ประกอบหลายด้านควบคูก่นั ส าหรับประเทศไทยในบริบทของการแข่งขนัในเวที
เศรษฐกิจสร้างสรรค์นัน้ ถือว่ามีความได้เปรียบของศกัยภาพในหลากหลายด้าน     
ไม่ว่าจะเป็นด้านวัฒนธรรม ด้านสงัคม หรือด้านทุนมนุษย์ ที่ล้วนเหนือกว่านานา
ประเทศ 
 หนงัสือองค์ความรู้เล่มนีไ้ด้น าเสนอแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ รวมถึง
กิจกรรมที่ปฏิบตัิบนแนวคิดดงักลา่วที่เห็นได้ในเวทีระดบัสากลอยา่งองค์กรระหว่าง
ประเทศและนานาชาติ อาทิ กระบวนการในการส่งเสริมและพัฒนาในมิติต่างๆ 
รวมทัง้วิธีการน าเอาศกัยภาพของแต่ละท้องถ่ินมาใช้อย่างสร้างสรรค์เพื่อก่อให้เกิด
การขยายตวัและการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจได้เกินกว่าเป้าหมาย เพื่อสามารถ
สร้างแรงจูงใจหรือจดุประกายให้กบัผู้มีบทบาทในประเทศไทยได้น ามาประยุกต์ใช้
อนัจะน าไปสูก่ารพฒันาที่ยัง่ยืนได้ 

  



 

 

ค าขอบคณุ 
 
หนังสือเล่มนีจ้ะไม่สามารถส าเรนจเปน นรูปเล่มได้อย่างที่อยู่ในมือนีห้าก

ปราศจากการร่วมมือจากคณะท างานหลากหลายฝ่าย คณะผู้ ด าเนินโครงการ
พฒันาประสทิธิภาพการบริหารจดัการส าหรับผู้บริหารระดบัสงู “รู้-คิด-ด-ูท า 2557” 
โดย ส านักงาน ก.พ. และทีมงานบริษัทที่ปรึกษา เอพีเอนม กรุ๊ป โซลูชั่น จ ากัด 
ขอขอบคณุผู้บริหารระดบัสงูทัง้จากส่วนกลางและส่วนภูมิภาคทกุท่านที่เข้าร่วมใน
โครงการ 

การรวบรวมองค์ความรู้และมุมมองจากหลากหลายแหล่งให้ประกอบ                  

ขึน้ เปน นชุดความรู้ท่ีครบถ้วนตามวัตถุประสงค์ทัง้ ด้านการปรับทัศนคติและ                      

มุมมองการบริหารความรู้และการพัฒนาทักษะของบุคลากรภาครัฐ ตลอดจน
แนวทางการปฏิบัติ เพื่อสร้างการพัฒนาอย่างยั่งยืน เหล่านี จ้ะเ กิดขึ น้มิไ ด้                                  

หากปราศจากการบูรณาการความคิดจากทกุส่วนฝ่ายทางคณะผู้ด าเนินโครงการ                                         
คณะบรรณาธิการ ขอขอบคณุผู้มีสว่นเก่ียวข้องทกุฝ่ายมา ณ ท่ีนี ้  

 

 

สารบัญ 

แนวคดิเศรษฐกจิสร้างสรรค์        
 

เศรษฐกจิสร้างสรรค์บนเวทโีลก      
              มิตเิมืองสร้างสรรค์และเครือขา่ยทัว่โลก      

คานาซาวา่ เมืองรังสรรค์แหง่งานศิลป์        
ชอนช ูเมืองแหง่วฒันธรรมอาหารการกิน       

 

เศรษฐกจิสร้างสรรค์ในบรบิทประเทศไทย     
รัฐ และนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์       
เมืองต้นแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์       
การพฒันาเพื่อสร้างมลูคา่เพิ่มทางสงัคม …. ชมุชนเมืองนา่อยู ่    
มิติวฒันธรรมสร้างสรรค์        
มิติการศกึษาสร้างสรรค์        
มิติการทอ่งเทีย่วเชิงสร้างสรรค์       
โครงการต้นแบบการทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์      
อตุสาหกรรมและธุรกิจสร้างสรรค์       

 

บทสรุป …..ก้าวย่างอยา่งม ัน่คง สู่ความย ัง่ยนื    
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แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  
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 ในโลกแห่งความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี . . .ยุคสมัยแห่ง         
ความเปล่ียนแปลงผนัแปรท่ีเกิดขึน้เป็นประจ าและยากคาดเดา สิ่งหนึ่งท่ี
ต้องเตือนตวัเองให้ยอมรับอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้คือวงัวนของการ ‘แข่งขนั’ 
เพ่ือก้าวผ่านวิกฤตให้อยู่รอดปลอดภัยให้ได้ แน่นอนว่าการก้าวผ่านนีเ้กิด
ขึน้กบัทกุคน ทกุสงัคมหรือชมุชนไปจนถึงการแข่งขนัในระดบัประเทศหรือ
ทัว่โลก  
 ส าหรับประเทศไทยเองก็ต้องเผชิญกบัการแข่งขนัในหลากหลาย
รูปแบบเช่นกัน และการเผชิญหน้ากับความผนัผวนทางด้านเศรษฐกิจท่ี
นบัวนัจะมีความรุนแรงขึน้แถมยงัไม่สามารถคาดเดาทิศทางได้ถือว่าเป็น
สถานการณ์ระดบัชาตท่ีิมีความท้าทายเป็นอยา่งยิ่ง  

ดงันัน้ แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ซึ่งเป็นส่ิงท่ีได้รับความสนใจ
และถูกน ามาประยุกต์ใช้กันในหลายๆ ประเทศทัว่โลกจึงดจูะเป็นหนึ่งใน
ทางเลือกใหม่ท่ีจะช่วยสร้างแหล่งรายได้ท่ีมีความแข็งแกร่ง มัน่คง ยัง่ยืน 
และสามารถสร้างภมูิคุ้มกนัจากผลกระทบจากปัจจยัภายนอก 

 

ความหมายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ถกูก าหนดไว้จากผู้ เช่ียวชาญ
ขององค์กรในหลายๆ ประเทศ ซึง่สามารถสรุปแนวคดิได้ดงันี ้ 

 

 แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นแนวคิดในการพฒันาและสร้าง        
ความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจโดยใช้สินทรัพย์ที่เกิดจากการใช้
ความคิดเชิงสร้างสรรค์; องค์กรความร่วมมือเพ่ือการค้าและ   

 

 

การพฒันา (UNCTAD: United Nations Conference on Trade 
and Development)  

 เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นอุตสาหกรรมที่เ กิดจากความคิด
สร้างสรรค์ ความช านาญและความสามารถในการสร้างงานและ
ความมัง่คัง่โดย การผลิตและการใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทาง
ปัญญา; องค์การยูเนสโก (UNESCO: United Nations 
Educational, Scientific and Cultural Organization) 

 เศรษฐกิจสร้างสรรค์หมายถึงการสร้างมูลค่าที่เกิดจากความคิด
ของมนษุย์: Creative Economy is how people make money 
from idea”; John Howkins1 ผู้ เปรียบเสมือนบิดาแห่งแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 

      ส าหรับเด็กๆ ผมขอแนะน าว่า อ่านอะไรก็ได้ครับ อ่านในส่ิงท่ีเขา 

สนกุกับมนั ส่ิงท่ีท าให้เขาต่ืนเต้น มจิีนตนาการโลดแล่น  

 
John Howkins 

 

                                                           
1 John Howkins: จอห์น ฮาวกินส เปน นผู้ประพนัธ์หนงัสือ ‘The Creative Economy - How 
People Make Money from Ideas'  ซึ่งเปน นหนงัสือที่มีอิทธิพลอยา่งสงูตอ่แนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์) 

” 
“ 
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ส าหรับบริบทของประเทศไทย สามารถจ ากัดความแนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ได้ว่าคือ ‘แนวคิดที่จะพฒันาการผลิตเพือ่สร้างความแตกต่างให้กบั
สินค้าและบริการโดยน าความโดดเด่นและเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวั ผนวกกบั
องค์ความรู้ (Knowledge) การศึกษา (Education) การสร้างสรรค์ (Creativity) 
ที่เชื่อมโยงกับพื้นฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคมรวมถึง
ทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual Property) และนวตักรรมต่างๆ มาใช้โดยมี
เป้าหมายเพื่อลดความเสี่ยงในการพ่ึงพารายได้จากการส่งออกและการลงทุน
จากภายนอกประเทศและเพื่อเป็นการยกระดับระบบเศรษฐกิจไทยไปสู่
เศรษฐกิจยุคใหม่ที่มีภูมิต้านทาน มีความเข้มแข็งและพร้อมที่จะรองรับ
ผลกระทบและความเปลีย่นแปลงจากหลากหลายปัจจยั’ 
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เศรษฐกิจสร้างสรรค์บนเวทีโลก  
 
 

  

 

 

 

 

 

  

เพราะเหตุท่ีโลกหมุนเวียน เป่ียมไปด้วยการแข่งขัน โครงการ

ระดับโลกท่ีตอบโจทย์ความเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์จึงถือก าเนิดขึ้นอย่าง
มากมายผ่านเครือข่ายท่ีได้รับการยอมรับในเวทีนานาชาติ อาทิ เครือข่าย
ท่ีก่อตั้งขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือขยายและเช่ือมโยงการตลาดของธุรกิจ
บันเทิงและแฟช่ันระหว่างประเทศอังกฤษและไนจีเรีย (UK- Nigeria 
Creative Partnership) หรืออีกหน่ึงเครือข่ายท่ีเป็นท่ีรู้จักและได้รับ        
การยอมรับในระดับโลกอย่าง UNESCO 
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มิติเมืองสร้างสรรค์และเครือข่ายท่ัวโลก 

องค์การศึกษาวิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ 
หรือ UNESCO เร่ิมด าเนินนโยบาย “เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์”                  
(The Creative Cities Network) ในปีพ.ศ. 2547 (ค.ศ. 2004) เพ่ือ
ส่งเสริมการพฒันาด้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industries) 
เพ่ือน าไปสู่ความร่วมมือในระดบันานาชาติของภาคประชาคม ประชาชน 
เอกชนและสาธารณะ ซึ่งทาง UNESCO ได้จัดสรรโครงการเครือข่าย  
เมืองสร้างสรรค์จ าแนกเป็น 7 กลุม่ ได้แก่      

 
1) วรรณกรรม (Literature)      
2) งานหตัถกรรมและศลิปะพืน้บ้าน (Crafts and Folk art)      
3) งานออกแบบ (Design)     
4) ดนตรี (Music)      
5) อาหาร (Gastronomy)          
6) ภาพยนตร์ (Cinema)     
7) ส่ือศลิปะ (Media Arts)  

                   
โดยเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ท่ีได้รับคดัเลือกจาก UNESCO ใน

แตล่ะกลุม่จนถึงปี ค.ศ. 2013 ประกอบด้วย 

 

 

1. City of Literature (เมืองแห่งวรรณกรรม) 
รวม 6 เมือง ได้แก่ เมืองเอดินเบิร์ก 
( ส ก อตแล น ด์ : ไ ด้ รั บ คัด เ ลื อ ก ใ น ปี      
ค . ศ .  2004) ,  เ มื อ ง ไ อ โ อ ว า ซิ ตี ้
(สหรัฐอเมริกา: ค.ศ. 2008), เมือง
เมลเบิ ร์น (ออสเตรเลีย: ค.ศ. 2008) , 
เมืองดับลิน (ไอร์แลนด์: ค.ศ. 2010), 
เมืองเรคยาวิค (ไอส์แลนด์: ค.ศ. 2011), 
เมืองนอริช (องักฤษ: ค.ศ. 2012) 

 
2. City of Crafts & Folk Arts (เมืองแห่ง

หัตถกรรมและศิลปะพืน้บ้าน) รวม 7 เมือง 
ได้แก่ เมืองอสัวาน (อียิปต์: ได้รับคดัเลือกในปี
ค.ศ. 2005), เมืองซานตาเฟ (สหรัฐอเมริกา: 
ค .ศ .   2005) ,   เ มือง คานาซาวา  ( ญี่ปุ่ น :     
ค.ศ. 2009) , เมืองอินชอน (เกาหลีใต้ :      
ค.ศ. 2010),  เมืองฮงัโจว (จีน: ค.ศ. 2012), 
เมืองฟาบริอาโน (ฝรั่งเศส: ค.ศ. 2012), เมือง
ปาทคุะ (สหรัฐอเมริกา: ค.ศ. 2013) 
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3. City of Design (เมืองแห่งการออกแบบ) 
รวม 11 เมือง ได้แก่เมืองเบอร์ลิน (เยอรมนั: 
ค.ศ. 2005), เมืองบวัโนสไอเรส (อาเจนติ
นา: ค.ศ. 2005), เมืองมอนทรีอลั (แคนาดา:  
ค.ศ. 2006), เมืองโกเบ (ญี่ปุ่ น: ค.ศ. 2008),   
เมืองนาโกยา (ญี่ปุ่ น: ค.ศ. 2008), เมือง   
เสิ่นเจิน้ (จีน: ค.ศ. 2008), เมืองเซ่ียงไฮ้ 
(จีน: ค.ศ. 2010), กรุงโซล (เกาหลี:      
ค.ศ. 2010), เมืองเซน-เอเตียง (ฝรั่งเศส: 
ค.ศ. 2010), เมืองเกลซ (ออสเตรีย :      
ค.ศ. 2010), เมืองปักก่ิง (จีน: ค.ศ. 2010) 

 
4. City of Music (เมืองแห่งดนตรี) รวม 6 เมือง 

ได้แก่เมืองโบโลนญา (อิตาลี: ค.ศ. 2006), 
เมืองเซบียา (สเปน: ค.ศ. 2006), เมือง    
กลาสโกว์ (สกอตแลนด์: ค.ศ. 2008), เมือง
เกนท์ (เบลเย่ียม: ค.ศ. 2009), เมืองโบโกตา 
(โคลมัเบีย: ค.ศ. 2012), เมืองบราสซาวิล 
(คองโก: ค.ศ. 2013) 

 

 

 

5. City of Gastronomy (เมืองแห่งอาหาร) 
รวม 5 เมือง ได้แก่ เมืองโปปายัน 
(โคลมัเบีย: ค.ศ. 2005), เมืองเฉิงต ู(จีน: 
ค.ศ. 2010), เมืองออสเตอร์ซุนด์ (สวีเดน: 
ค.ศ. 2010), เมือง ซาเล (เลบานอน: ค.ศ.
2004), เมืองชอนช ู(เกาหลี: ค.ศ. 2012) 

 
6. City of Film (เมืองแห่งภาพยนตร์) รวม 2 เมือง 

ได้แก่เมืองแบรดฟอร์ด (อังกฤษ: ค.ศ. 2009) 
และเมืองซิดนีย์ (ออสเตรเลีย: ค.ศ. 2010) 

 
7. City of Media Arts (เมืองแห่งส่ือศิลปะ) รวม 3 

เมือง ได้แก่เมืองลียง (ฝรั่งเศส: ค.ศ. 2008), 
เมืองซับโปโร (ญี่ปุ่ น: ค.ศ. 2008) และเมือง 
Enghien-les-Bains (ฝรั่งเศส:  ค.ศ. 2013) 

 
 
ตวัอย่าง ตราสญัลกัษณ์ “เมืองสร้างสรรค์” ทีไ่ด้รบัคดัเลือกในเครือข่ายทัง้ 7 กลุ่ม (ภาพจาก   
http://www.unesco.org/new/en/culture/themes/creativity/creative-cities-network/) 
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จะสงัเกตเห็นได้ว่าแม้เมืองสร้างสรรค์แต่ละเมืองได้ถกูจดัล าดบั
ให้อยู่ในเอกลกัษณ์มิติเดียวกัน แต่เพ่ือความโดดเด่นแล้วแต่ละประเทศ
ล้วนได้สร้างและใช้ความสามารถท่ีแตกต่างเพ่ือใช้เป็นจุดขายให้แข่งขนั
ในเวทีโลกได้ 
 

KANAZAWA – City of Hand Craftsmanship 
คานาซาว่า เมืองรังสรรค์ แห่งงานศิลป์  
 

ภาพจาก: http://int.kateigaho.com/issues/archives/9 

  

 

 

เมืองคานาซาว่า ของประเทศญ่ีปุ่ น ได้รับเลือกจากองค์การ 
UNESCO ในปี ค.ศ. 2009 ให้เป็นเมืองแห่งหตัถกรรมและศิลปะพืน้บ้าน 
(City of Crafts & Folk Arts) ด้วยความท่ีเป็นนครแหง่ปราสาทราชวงัอนัมี
วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของซามูไรท่ีเป็นเอกลักษณ์อย่างชัดเจน รวมถึง   
ไม่เคยได้รับผลกระทบจากสงครามหรือภัยธรรมชาติใดๆ จึงคงไว้ซึ่ง
สิ่ งก่อสร้างทางประวัติศาสตร์ งานหัตถกรรมพืน้เมืองเก่าแก่และ
ศิลปะการแสดงพืน้เมืองได้ จึงเป็นการจุดประกายให้ทุกฝ่ายและทุก   
ภาคส่วนท่ีเก่ียวข้องสร้างสรรค์และพัฒนาจุดขายของเมืองคานาซาว่า
ด้วยการใช้ภมูิปัญญาท่ีสืบทอดกนัมาเช่ือมโยงกบังานศิลปะและงานฝีมือ
ดัง้ เดิมผนวกกับเทคโนโลยีสร้างเป็นนวัตกรรมใหม่ต่อยอดให้กับ
ผลิตภัณฑ์พืน้เมืองท่ีมีเอกลักษณ์เป็นของตนเอง ตัง้แต่แผ่นทองเมือง    
คานาซาว่า (Kanazawa gold leaf) เทคนิคพืน้บ้านในการย้อมใยผ้าไหม
ของชดุกิโมโน (Kaga-yuzen silk dyeing) งานไม้ขดัเงา (Shikki) ของ
เมือง Kanazawa (Kanazawa lacquerware) และเคร่ืองลายคราม 
Kutani  (Kutani ceramics) ดงันัน้เมืองคานาซาว่าจึงกลายเป็นเมือง
ศนูย์กลางเศรษฐกิจและวฒันธรรมของเขต Hokuriku (จงัหวดั Toyama, 
Ishikawa และ Fukui) ได้อยา่งไมย่ากเย็น 
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แผน่ทองเมือง Kanazawa 
 

กา รผลิ ตแผ่ นทองของ คานาซาว่ า ต้ อง อาศัย ฝี มื อและ            
ความละเอียดประณีตเป็นอย่างมาก ตัง้แตก่ารบีบทองให้เป็นแผ่นบาง ใช้
ลูกกลิง้บดเพ่ือท าให้ทองซึ่งผสมเงินกับทองแดงเล็กน้อยกลายเป็นแผ่น
บางๆ จากนัน้จะถูกน าไปประกบกับกระดาษชนิดพิเศษ และบีบด้วย
เคร่ืองจักรซ า้ๆ จนแผ่นทองมีความหนาเพียงประมาณ 2 / 10,000 
มิลลิเมตรเท่านัน้  ปัจจบุนัเมืองคานาซาว่าผลิตแผ่นทองภายในประเทศ 
99% และแผ่นเงินรวมกับแผ่นทองค าขาวอีก 100% ผลิตภัณฑ์เหล่านี ้
เรียกรวมๆ ว่า ‚Kanazawa haku‛ ซึ่งถูกก าหนดให้เป็นงานหตัถกรรม
พืน้เมืองของประเทศญ่ีปุ่ น 
                      
  

 

 

เอกลักษณ์ของแผ่นทองแห่งเมือง 
คานาซาว่ า คือสามารถใ ช้ เ ป็น
วัตถุดิบในการสร้างสรรค์งานฝีมือ
อ่ืนๆ ของประเทศญ่ีปุ่ นได้อีกด้วย 
เช่น เคร่ืองส าอางท่ีผสมแผ่นทอง 
อปุกรณ์ท่ีใช้ในศาสนพิธีของศาสนา
พทุธ เป็นต้น 

 

การย้อมใยผา้ไหมของชุดกิโมโน (Kaga-yuzen silk 
dyeing) 

Yuzen หมายถึง เทคนิคพืน้บ้านใน  
การย้อมใยผ้าไหมของชุดกิโมโน หรือ
ผลิตภัณฑ์ท่ีท าจากเทคนิคนี  ้ซึ่ง Yuzen 
ของ Kyoto และ Yuzen ของ Kaga มี
ช่ือเสียงมาก โดยเทคนิค Yuzen ขัน้พืน้ฐาน
ถือก าเนิดขึน้เม่ือต้นศตวรรษท่ี 18 โดย Miyazaki Yuzensai  
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Yuzen ของ Kaga มีรูปแบบท่ี      
โดดเดน่และสวยงามตามธรรมชาติใน 5 
โทนสีท่ีแตกตา่งกนัอยา่งสิน้เชิงซึ่งเรียกว่า 
‚Kaga gosai‛ (มีความหมายว่า Kaga 5 
สี )  และมักจะใช้การย้อมแบบไล่ สี ท่ี
เรียกวา่ ‚Bokashi‛ ซึ่งมีกระบวนการท าท่ี
ซบัซ้อน เช่น การเปล่ียนรูปแบบ เคลือบ
ด้วยแป้งเปียก การลงสี การอบไอน า้ และ
การล้างท าความสะอาด นบัเป็นสินค้าท่ีมี
ราคาสงูประเภทหนึง่ 

งานไม้ขัดเงา (Shikki) 

Shikki ใ นภ าษา อั ง ก ฤษ คื อ 
‚Japan‛ ซึ่ ง เ ป็ น สั ญ ลั ก ษ ณ์ ง า น
หตัถกรรมของประเทศญ่ีปุ่ น โดยน า้มนั
ขัดเงาแบบญ่ีปุ่ นจะถูกทาซ า้ๆ บนไม้
แข็งซึ่งผ่านกระบวนการต่างๆ มาแล้ว
เพ่ือให้ Shikki เสร็จสมบรูณ์  

Shikki ของเมืองคานาซาว่าถูกน ามาพฒันาเป็นเคร่ืองเรือนและ
งานศลิปหตัถกรรมเคร่ืองใช้ตา่งๆ ส าหรับขนุนาง 

 

 

เครื่องลายคราม Kutani  

เคร่ืองลายคราม Kutani สมยัใหม่ของเมืองคานาซาว่า เกิดจาก
การฟื้นฟูเคร่ืองลายคราม Kutani ในช่วงต้นศตวรรษท่ี 19 ซึ่งมี
ลกัษณะเฉพาะจากเทคนิคการลงสีทับกันหนาๆ 5 สี เช่น แดง เหลือง 
เขียว ม่วง และน า้เงินเข้ม รวมถึงการวาดลวดลายธรรมชาติท่ีสวยงาม
ชดัเจน 

ด้วยลักษณะเด่นเฉพาะของงานหัตถกรรมสร้างสรรค์ระดับ
ท้อง ถ่ินและ กิจกรรมส ร้างสรร ค์ อ่ืนๆ  จึ ง เ กิดความ ร่วม มือจาก
ผู้ประกอบการหัตถกรรมพืน้บ้านและการท่องเท่ียวเพ่ือสร้างมูลค่าเพิ่ ม
ให้กับสินค้ารวมถึงสร้างรายได้ให้แก่เมืองคานาซาว่าคือ Kanazawa 
Craft Tourism ด้วยการน านกัท่องเท่ียวเข้าไปเย่ียมชมถึงสถานท่ีผลิต 
เพ่ือสมัผสัและเรียนรู้วิถีชีวิตรวมถึงวิธีการสร้างสรรค์งานฝีมือตา่งๆ และ
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นักท่องเท่ียวยังได้มีโอกาสทดลองปฏิบัติด้วย เช่น เพ้นท์ลายลงบน        
ผ้าเช็ดมือด้วยเทคนิค Kaga Yuzen (Painting Experience) หรือ       
การสวมชดุกิโมโน Kaga Yuzen Kimono (Dressing Experience) ซึ่ง
เป็นชดุประจ าชาตขิองญ่ีปุ่ น เป็นต้น 

     

    

การทดลองสวมใส่ชดุกิโมโน Kaga Yuzen Kimono  

"Photo credit : Kanazawa City" http://www.kanazawa-tourism.com/ 

  

 

 

 ปัจจัยสู่ความส าเร็จของเมืองคานาซาว่าคือการร่วมมือกันจาก
หลายภาคส่วนไม่ว่าจะเป็นภาครัฐ ภาคเอกชนหรือประชาชน เพ่ือพฒันา
เมืองคานาซาว่าให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ในมิติงานศิลปหัตถกรรมดัง้เดิม
ผ่านกิจกรรมและความร่วมมือท่ีหลากหลาย เช่น การก่อตัง้ Kanazawa 
College of Arts หรือสถาบนัส่งเสริมและให้การศกึษาเก่ียวกบังานศิลปะ
แขนงต่างๆ ด้วยความร่วมมือระหว่างรัฐและกลุ่มธุรกิจในท้องถ่ิน หรือ 
การตัง้ Kanazawa Utatsuyama Craft Workshop เพ่ือเป็นแหล่งเรียนรู้
และฝึกฝนงานหตัถกรรม โดยท่ีผู้ เข้าศกึษาจะได้รับทนุการศกึษาเป็นเวลา 
3 ปี หลงัจากจบการศึกษาแล้ว ผู้ เรียนจะได้รับการสนบัสนุนให้มีสตดูิโอ
เพ่ือสร้างงานศลิป์ของตนเองเพ่ือจ าหนา่ยด้วย 

นอกจากนีเ้มืองคานาซาว่ายงัให้การส่งเสริมและสร้างคนรุ่นใหม่
เพ่ือสืบสานงานช่างสกุลท้องถ่ินของเมืองคานาซาว่า ด้วยการก่อตัง้
กองทนุ The Fund for Training in Traditional Techniques and Arts 
เพ่ือรักษาเทคนิคการสร้างสรรค์งานศิลป์ดัง้เดิมและฝึกสอนคนรุ่นต่อไป
ส าหรับงานศิลปะในแต่ละแขนง รวมถึงมีการจัดประกวดงานฝีมือของ
เมืองคานาซาว่า (Kanazawa Crafts Competition) เพ่ือผลกัดนัและ
พัฒนาไปสู่การแข่งขันระดับโลก (World Crafts Competition)           
การส่งเสริมและพฒันานวตักรรมของงานหตัถกรรมสกลุช่างดัง้เดิม โดย
ให้การสนับสนุนศิลปินท่ีสร้างงานศิลป์ในแขนงการย้อมผ้าไหม (Kaga-
yuzen silk dyeing) งานไม้ขัดเงา (Kanazawa lacquerware)           
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งานเคร่ืองลายคราม (Kanazawa Kutani ceramics) รวมถึงการพฒันา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ เพ่ือการขยายฐานไปสู่ตลาดใหม่  การจัดให้มี World 
Creative City Forum ขึน้ในปี ค.ศ. 2008 และได้เชิญประเทศสมาชิกใน
กลุ่มเมืองสร้างสรรค์ของ UNESCO เข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมครัง้นี ้
ด้ ว ย  น อ ก จ า ก นี ้ยั ง มี ก า ร ป ร ะ ชุ ม เ ชิ ง ป ฏิ บั ติ ก า ร ง า น ศิ ล ป์                 
(Artists’ Workshops) ซึ่งเป็นกิจกรรมท่ีเป็นส่วนหนึ่งของโครงการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของเมืองคานาซาว่าโดย กิจกรรมดงักล่าว ได้ถูก
พัฒนาให้กลายเป็นพิพิธภัณฑ์หัตถศิลป์และกิจกรรมการท่องเท่ียว       
เชิงหัตถศิลป์ซึ่งประกอบไปด้วย การเรียนรู้จากห้องปฎิบัติงานจริง 
(Workshop) และการจดัแสดงงานศลิปะ (Art Exhibitions) เข้าไว้ด้วยกนั 

จะเห็นได้ว่า การจัดกิจกรรมรวมถึงระบบการเงินท่ีมั่งคั่งและ
ระบบโครงสร้างพืน้ฐานท่ีมัน่คง ประกอบกบัความมุ่งมัน่ในการท่ีจะสร้าง
แรงจูงใจและความต่ืนรู้ต่ืนตัวในเร่ืองของงานฝีมือพืน้บ้านนีใ้ห้กับคน     
รุ่นใหม่ๆ ได้เป็นปัจจยัท่ีช่วยส่งเสริมให้เมืองคานาซาว่า สามารถสืบสาน
และสร้างงานฝีมือท่ีมีคณุคา่และมีความสร้างสรรค์ได้อย่างยัง่ยืน 
  

 

 

JEONJU – City of Gastronomy 
ชอนช ูเมืองแห่งวัฒนธรรมอาหารการกิน  
 

เ มื อ ง ช อ น ช ู
ประเทศเกาหลีใต้ได้รับ
การคัด เ ลือก ใ ห้ เ ป็น
เมืองสร้างสรรค์ด้าน
อาหารการกิน ในเดือน
พฤษภาคม ค.ศ. 2012  

 
โดยเมืองชอนชูได้แสดงให้เห็นถึงโครงสร้างและทรัพยากรด้าน

อาหารการกินท่ีมัง่คัง่และเป็นเอกลกัษณ์ผ่านเทศกาลอาหารรวมถึงตลาด
ดัง้ เดิม ท่ี มี สีสันในท้อง ถ่ินมากมาย นอกจากนี  ้ เ มืองชอนชูยัง มี           
ความพยายามท่ีจะส่งเสริมและสนบัสนุนให้มีการรักษาสภาพแวดล้อม
เพ่ือการพฒันาอย่างยั่งยืนผ่านการก าหนดนโยบายการผลิตอาหารและ             
การก าจดัของเสียจากกระบวนการผลิตท่ีเป็นมิตรกบัสิ่งแวดล้อมด้วย 
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อาหารหลากชนิดทีเ่ป็นส่วนหน่ึงของชีวิตประจ าวนัของพลเมืองชาวชอนชู  
(A table for everyday Jeonju people)  

(ภาพจาก: http://tour-eng.jeonju.go.kr/index.sko?menuCd=AB05004000000) 
 

ชอนชเูป็นเมืองท่ีมีประวตัิศาสตร์ยาวนานกว่า 1,200 ปี และเป็น
ถ่ินก าเนิดของราชวงศ์ Baekje และราชวงศ์ Joseon ซึ่งเป็นเมืองท่ีมี
วัฒนธรรมทางการกินและอาหารท่ีฝังรากลึกมาจากประวัติศาสตร์ท่ี
ยาวนาน อาหารจานหลกัของท้องถ่ินท่ีมีช่ือเสียงและเปรียบเสมือนอาหาร
ประจ าชาตขิองเกาหลี และเป็นท่ีรู้จกักนัอย่างแพร่หลายทัว่โลก คือ ชอนช ู
บบิมิบบั (Jeonju Bibimbab)  
 

  

 

 

ส่ิงท่ีเป็นคุณสมบัติควบคู่และเอือ้ประโยชน์ต่อเมืองชอนชูใน
ฐานะเมืองสร้างสรรค์ด้านอาหารคือ พลเมืองของชอนชูมีความสุขกับ   
การเลือกสรรอาหารนานาประเภทจนเกิดการสร้างสรรค์วฒันธรรมอาหาร
ขึน้มา ยิ่งไปกว่านัน้หญิงสาวในเมืองชอนชูล้วนแล้วแต่มีความถนัดและ
ทกัษะในการท าอาหารท่ีดีด้วย ซึง่เม่ือผนวกเข้ากบัความอดุมสมบรูณ์ของ
วัตถุดิบท่ีมีในท้องถ่ินด้วยแล้วจึงก่อให้เกิดเป็นวัฒนธรรมการกินและ
อาหารท่ีได้รับการพฒันาได้อยา่งตอ่เน่ืองจนถึงปัจจบุนั 

เห นือสิ่ ง อ่ืน ใดการ ท่ี เ มื องชอนชูประสบความส า เ ร็ จ ใน             
การสร้างสรรค์อาหารคือ การมีวัฒนธรรมการกินท่ีให้ความส าคญักับ
รสชาติและรูปแบบวิธีการปรุงอาหารจากวฒันธรรม Yangban (ขนุนาง) 
ท่ีได้รับการถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นมาอย่างยาวนาน อีกทัง้ยงัสร้างแนวทาง
ส่งเสริมนักท่องเท่ียวให้สามารถสร้างประสบการณ์ได้ด้วยตัวเองผ่าน   
การปฏิบตัิจริง หรือ ‚Jeonju Food Experience‛  อีกด้วย ไม่ว่าจะเป็น
การท ากิมจิ การปรุงบบิมิบบั หรือการหมกัเหล้าโบราณเป็นต้น 
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 เช่นเดียวกนักบัความส าเร็จของเมืองคานาซาว่า เม่ือเมืองชอนชู
ได้รับการร่วมมือกันกับทุกภาคส่วนในการมองถึงผลประโยชน์โดยรวม
และใช้ความคดิสร้างสรรค์แหง่สีสนัของอาหารในการตอ่ยอดให้ชอนชเูป็น
เมืองสร้างสรรค์แห่งอาหารกินได้ ไม่ว่าจะเป็น การจดังานเทศกาลอาหาร
หลากหลายชนิดขึน้ท่ีเรียกว่า  Jeonju Hanok Village  จัดกิจกรรมท่ี                
เปิดโอกาสให้ทกุคนมีส่วนร่วมอย่าง the Jeonju Bibimbap Festival หรือ
การจดั The International Fermented Food Expo ในปี ค.ศ. 2003                 
โดยมีเป้าหมายเพ่ือส่งเสริมอุตสาหกรรมการท าอาหารหมักดอง เช่น 
Kimchi (กิมจิ) Jang (คล้ายน า้พริกเผา) และ Jeotgal (อาหารทะเล      
ดองเค็ม) นอกจากนี  ้ เ มืองชอนชูยังผลักดันใ ห้ มีการจดทะเบียน
เคร่ืองหมายการค้าของอาหารจานหลกัในท้องถ่ินเพ่ือเป็นการขยายตลาด
ให้กว้างขึน้สูร่ะดบัประเทศด้วย  

               
 
 
 
 
 
 
 

 

 

  

ภาพจาก: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/6/68/Korea-
Gyeongdong_Market-Various_jeotgal-01.jpg 
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ภาคการศึกษาต่างๆ ยังร่วมให้การสนบัสนุนและส่งเสริมธุรกิจอาหาร

ของเมืองโดยการเผยแพร่เร่ืองราวและข้อมลูของอาหารของชอนช ู เหล่านีถื้อเป็น
กญุแจส าคญัในการบริหารจดัการธุรกิจและวฒันธรรม ด้านอาหารการกินอย่าง
ครบวงจรและมีประสิทธิภาพท่ีจะส่งผลให้เกิดการพฒันาเมืองชอนชใูนมิติเมือง
สร้างสรรค์แหง่อาหารได้อยา่งยัง่ยืน 

http://tour-eng.jeonju.go.kr/index.sko?menuCd=AB05001003000 
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  เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

ในบริบทไทย 
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1. มรดกทางวฒันธรรมและธรรมชาต ิ(Heritage or Cultural/ Biodiversity – 
Based Heritage) จัดอยู่ในกลุ่มอุตสาหกรรมที่เ ก่ียวเน่ืองกับ
ประวตัิศาสตร์ โบราณคดี วัฒนธรรม ประเพณี ความเช่ือ และสภาพ
สงัคม แบ่งออกเป็น 2 กลุ่มคือ กลุ่มการแสดงออกทางวฒันธรรมแบบ
ดัง้เดิม (Traditional cultural expression) เช่น งานฝีมือและหตัถกรรม 
(Crafts) การแพทย์แผนไทย (Thai Traditional Medicine) อาหารไทย 
(Thai Food) และกลุ่มที่ตัง้ทางวัฒนธรรม (Cultural site) เช่น                    
การทอ่งเท่ียวเชิงวฒันธรรม/ ความหลากหลายทางชีวภาพ (Historical 
and Cultural Tourism) 
 

2. ศลิปะ (Arts) คือกลุม่อตุสาหกรรมสร้างสรรค์บนพืน้ฐานของศิลปะ และ
วัฒนธรรม เช่น ศิลปะการแสดง (Performing Arts) และทัศนศิลป์ 
(Visual Arts) 

  

 

 

 
 
 

3. ส ือ่ (Media) หมายถึงกลุม่ผลติงานสร้างสรรค์ที่สื่อสารกับคนกลุ่มใหญ่ 
เช่น สินค้าในรูปแบบของ ภาพยนตร์และวีดิทศัน์ (Film and Video) 
การพิมพ์ (Publishing) การกระจายเสียง (Broadcast) และดนตรี 
(Music) 
 

4. งานสร้างสรรค์และออกแบบ (Functional Creation) เป็นกลุ่มของสินค้า
และบริการที่ตอบสนองความต้องการของลกูค้าที่แตกต่างกันและกลุ่ม
บริการทางความคิดสร้างสรรค์ซึ่งครอบคลมุผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย 
เช่น การออกแบบ (Design) แฟชั่น (Fashion) สถาปัตยกรรม 
(Architecture) การโฆษณา (Advertising) และซอฟต์แวร์ (Software) 
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รัฐ และนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยได้รับการพฒันาอย่างต่อเน่ืองจาก
ภาครัฐและมีการตอ่ยอดด้วยการเพิ่มมลูคา่ (Value Creation) ของสินค้า
และบริการบนฐานความรู้และนวัตกรรมซึ่งได้ รับการผลักดันและ
ขบัเคล่ือนจากแผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติฉบบัท่ี 8 ในเดือน
สิงหาคม พ.ศ. 2552 จากการท่ีรัฐบาลสมัยนัน้ได้เปิดตัวโครงการ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และในปีถัดมาก็ได้มีการก าหนดโครงสร้าง          
การบริหารนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์แห่งชาติขึน้อย่างชัดเจน โดย
ก าหนดนิยามไว้วา่ 

‚เศรษฐกิจสร้างสรรค์‛ หมายถึงแนวคิดการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจ
บนพืน้ฐานของการใช้องค์ความรู้ การศึกษาวิจยั การสร้างสรรค์งาน และ
การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา ที่เชื่อมโยงกบัรากฐานทางวฒันธรรม การสัง่
สมความรู้ของสงัคม เทคโนโลยีและนวตักรรมสมัยใหม่ ส่วน “ธุรกิจ
สร้างสรรค์” หมายถึง ธุรกิจหรืออตุสาหกรรมที่เก่ียวข้องกบัเศรษฐกิจใน
เชิงสร้างสรรค์สินค้าและบริการใหม่ที่ก่อให้เกิดคุณค่าทางเศรษฐกิจและ
สงัคม 

ต่อมาได้มีการผลักดันให้เกิดนโยบายเชิงยุทธศาสตร์ และ   
การบูรณาการความร่วมมือระหว่างหน่วยงาน  บุคลากร รวมถึง          
การจดัสรรงบประมาณ และ การด าเนินโครงการตามนโยบายดงักล่าว
อยา่งตอ่เน่ือง อาทิ  

 

 

1)      จัดตัง้ส านักงานเศรษฐกิจสร้างสรรค์แห่งชาติ  (สศส.) ภายใต้      
การดูแลของส านักเลขาธิการนายกรัฐมนตรี (สลน.) ให้เป็น
หน่วยงานภาครัฐท่ีมีหน้าท่ีโดยตรงในการบูรณาการการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศทัง้ระบบไว้ในหนว่ยงานเดียวกนั   

2)     จัดตัง้กองทุนส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในส านักเลขาธิการ
นายกรัฐมนตรี โดยริเร่ิมจดัตัง้สถาบนัพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
(Creative Academy: CA) จัดท าโครงการ Thailand Planet                  
มีการก าหนดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยและมีการริเร่ิม
โครงการเมืองต้นแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Cities) ซึ่งใน
ภายหลงัได้จดัให้มีกระบวนการส่งเสริมการพฒันาเมืองสร้างสรรค์
ปรากฏอยู่ในนโยบายการพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมของประเทศ
ภายใต้แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ตามแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสงัคม
แห่งชาติ ฉบบัท่ี 11 
(2555 - 2559) เป็น
ต้น  ซึง่กระบวนการ
เหล่า นี ก้่ อ ใ ห้ เ กิด
ก า ร เ ช่ื อ ม โ ย ง
เ ค รื อ ข่ า ย           
ก า ร พัฒ น า แ ล ะ
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ขยายประโยชน์ไปสูท่กุภาคสว่น ทัง้การสร้างสรรค์ทัง้ระดบัประเทศ  
ภมูิภาค  ท้องถ่ิน  และพร้อมขยายวงกว้างออกสูร่ะดบัสากลด้วย 

 
ส าหรับการด าเนินนโยบายหุ้ นส่วน

เชิงสร้างสรรค์ไทย-สหรัฐฯ (The Thai-U.S. 
Creative Partnership) ก็ เ ป็ น อี ก ห นึ่ ง
ตัวอย่างของความ ร่วมมือเ พ่ือส่ง เส ริม      
การพัฒนาการสร้างสรรค์ระหว่างประเทศ
ไทยกับมิตรประเทศ โดยมีเป้าหมายเพ่ือ   
การแลกเปล่ียนทางธุรกิจการสร้างสรรค์
นวัตกรรม เพิ่มการวิจัยและแลกเปล่ียน
ป ร ะ โ ย ช น์ ร ะ ห ว่ า ง ภ า ค เ อ ก ช น แ ล ะ
สถาบนัการศกึษาของสองประเทศด้วย 

               

“เมอืงทีส่ร้างสรรค์ (Creative City)  

              คือเมอืงทีก่ระตุ้นให้ผูค้นคิดและท าในสิ่งสร้างสรรค์” 

-John Howkins- 

 

( ภาพจาก 
http://www.creativepartner
ship.org/resources ) 

 

 

เมืองต้นแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 “ เ มื อ ง ต้ น แ บ บ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์‛ เป็น
ตวัอย่างของการขับเคล่ือนทาง
เศรษฐกิจของไทย ซึ่งได้รับแรง
บันดาลใจจากเครือข่ายเมือง
สร้างสรรค์ของ UNESCO โดย
การริเร่ิมจากกระทรวงพาณิชย์ เพ่ือช่วยกระตุ้นและส่งเสริมให้คนไทยน า
ภูมิปัญญาท้องถ่ินไทยไปใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ รวมถึงช่วยให้เกิด
การสร้างงาน สร้างรายได้ให้กบัภาคประชาชน ด้วยการพฒันาจงัหวดัท่ีมี
ศกัยภาพท่ีจะเป็นเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ทัว่ประเทศไทย และคดัเลือก
เป็นเมืองต้นแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 
ส าหรับแนวทางในการคดัเลือกจะพิจารณาจาก 

1) เป็นเมืองท่ีมีต้นทุนและภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญา
พืน้บ้าน แหลง่ทอ่งเท่ียว หรือสินค้าท่ีเป็นเอกลกัษณ์ และ  

2) เป็นเมืองท่ีมีอุตสาหกรรมสร้างสรรค์  มีศักยภาพท่ีควรได้รับ    
การส่งเสริมและสนับสนุน เช่น มรดกทางวัฒนธรรมและภูมิ
ปัญญา งานฝีมือ สินค้าเชิงสร้างสรรค์ และการออกแบบ  
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โดยเมืองท่ีได้รับพิจารณาตดัสินคดัเลือกจากกรมทรัพย์สินทาง
ปัญญากระทรวงพาณิชย์ มีจ านวน 10 เมือง ประกอบไปด้วย  

1. จงัหวดัชยันาท เมืองแหลง่เมล็ดพนัธุ์ข้าว (นางลือ-ทา่ชยั) 
2. จงัหวดัเชียงราย เมืองแหง่การพฒันา (ดอยตงุ) 
3. จงัหวดัเชียงใหม ่เมืองหตัถกรรมสร้างสรรค์ 
4. จงัหวดันา่น นา่นเมืองเก่าท่ีมีชีวิต 
5. จงัหวดัเพชรบรีุ เมืองเพชร เมืองตาลโตนด 
6. จงัหวดัมหาสารคาม เมืองแหง่การเรียนรู้ สูก่ารพฒันาชมุชน 
7. จงัหวดัยะลา Bird City ศนูย์กลางเศรษฐกิจนก 
8. จงัหวดัลพบรีุ เมืองนวตักรรมแหง่พลงังานทดแทน 
9. จงัหวดัล าปาง ล าปางเมืองเซรามิก 
10. จงัหวดัอา่งทอง ชมุชนเอกราชหมูบ้่านท ากลอง   

 
               

  

 

 

ซึ่งทัง้ 10 จงัหวดั ท่ีได้รับการพิจารณาต้องน าเสนอแผนการน า
นวัตกรรมด้านทรัพย์สินทางปัญญาหรือการใช้องค์ความรู้ในท้องถ่ิน                      
เช่น ภูมิปัญญาชาวบ้าน ศิลปวัฒนธรรมท้องถ่ินมาต่อยอดในการผลิต
สินค้าและบริการภายในชุมชน เพ่ือสร้างรายได้และเพิ่มศกัยภาพของ
ท้องถ่ิน ตลอดจนเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนัทัง้ตลาดภายในและ
ตลาดต่างประเทศรวมไปถึงการเช่ือมโยงเข้ากับการเปิดตลาดเสรีภายใต้
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปี พ.ศ. 2558 

โดย 3 ใน 10 จงัหวดัจะได้รับการคดัเลือกและได้รับการสนบัสนนุ
งบประมาณจังหวัดละ 2 ล้านบาท เพ่ือน าไปใช้ในการพฒันาต่อยอด
สินค้าและบริการพร้อมทัง้จะได้รับโอกาสในการเข้าร่วมกิจกรรมทัง้ใน 
และต่างประเทศเ พ่ือประชาสัมพันธ์ให้ เ ป็นท่ี รู้จักในวงกว้าง ด้วย                   
ซึง่ผลการพิจารณาท่ีได้ประกาศไว้ในปี พ.ศ. 2556 ได้แก่ 

 
ล าดับที่ 1    -   จงัหวดัล าปาง เมืองเซรามิก      
ล าดับที่ 2    -   จงัหวดัยะลา เมืองศนูย์กลางเศรษฐกิจนก และ 
ล าดับที่ 3    -   จังหวัดมหาสารคาม เมืองแห่งการเรียนรู้สู่การพัฒนา

ชมุชนและจงัหวดัเชียงรายท่ีใช้แนวคิดมหาวิทยาลยัท่ีมี
ชีวิต (ดอยตงุ) 
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ล าปาง เมอืงเซรามกิ      

“ ล า ป า ง
เมืองเซรามิก” เป็น
แ ห ล่ ง วั ต ถุ ดิ บ ใ น    
การผลิตเซรามิกท่ีมี
ดิ น ข า ว คุณภ าพ ดี 
นอกจากนัน้ล าปาง
ยั ง มี ก า ร พั ฒ น า
กระบวนการผลิตด้วยการเพ้นท์ลายลงไปบนผลิตภัณฑ์ รวมถึงมีการ     
สั่งสมภูมิปัญญาท้องถ่ินในการท าเซรามิกมากว่า 50 ปี และสามารถ
พัฒนาประยุกต์การผลิตเซรามิกให้เข้ากับเทคโนโลยีท่ีทันสมัยเพ่ือให้
ได้มาซึ่งผลิตภัณฑ์เซรามิกท่ีมีรูปลักษณ์เฉพาะและมี  การต่อยอดเป็น
ผลิตภณัฑ์อ่ืนได้อีกหลายรูปแบบด้วย        

ปัจจุบันล าปางมีอุตสาหกรรมการท าเซรามิกมากกว่า 300 
โรงงาน มีอตัราแรงงานกว่า 20,000 ราย และสามารถสร้างรายได้ให้แก่
จงัหวดัได้อีกปีละไมต่ ่ากวา่ 3,500 ล้านบาท  

นอกจากนีล้ าปางยงัได้มีการจดักิจกรรมท่ีเก่ียวข้องกบัผลิตภณัฑ์
เซรามิก อยา่งตอ่เน่ืองเพ่ือเพิ่มศกัยภาพทางการแข่งขนัด้วย เช่น โครงการ
จดัแสดงและจ าหนา่ยล าปางเซรามิกแฟร์และโครงการสร้างเครือข่ายหรือ
ความร่วมมือกับสถาบนัการศึกษาเพ่ือสร้างความรู้และพัฒนาบุคลากร

 

 

ด้านเซรามิก ส่วนภาครัฐก็ให้การส่งเสริมเช่นกัน อย่างในปี พ.ศ. 2556 
กรมทรัพย์สินทางปัญญาได้สนับสนุน  "โครงการประกวดออกแบบ
ผลิตภณัฑ์เซรามิก (Ceramic Design)"  เพ่ือให้เกิดการพฒันาผลิตภณัฑ์
และนวัตกรรมท่ีเน้นการออกแบบจากความคิดสร้างสรรค์เพ่ือน าไปสู่    
การตอ่ยอดเชิงพาณิชย์ อีกทัง้ยงัเป็นการขบัเคล่ือนให้จงัหวดัล าปางเข้าสู่ 
การเป็น ‚นครแห่งเซรามิก‛ ของประเทศไทยและอาเซียนตอ่ไปในอนาคต
ด้วยจะเห็นได้ว่าโครงการเมืองต้นแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีส่วนช่วย
ก ร ะ ตุ้ น ใ ห้ แ ต่ ล ะ
จังหวัด ท่ี ไ ด้ รับการ
คดัเลือก ผลักดนัและ
ขับเคล่ือน       การ
พัฒนาจังหวัดอย่าง
ต่อ เ น่ื อ ง อย่ า ง เ ช่ น
จังหวัดมหาสารคาม             
“ตกัสิลานคร” 
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มหาสารคาม เมอืงแห่งการเรียนรู้สู่การพฒันาชมุชน 
 
“เมืองแห่งการเรียนรู้ สู่การพัฒนาชุมชน Learning City 

towards Community Development” คือ ต้นแบบของจงัหวดัมหาสารคาม
ท่ีเป็นการด าเนินโครงการด้วยการต่อยอดจากสิ่งท่ีสร้างขึน้มาใหม ่
ในขณะท่ีจังหวัดอ่ืนๆ ท่ีได้รับคดัเลือกให้เป็นเมืองต้นแบบฯ ด าเนินการ
โดยการต่อยอดจากต้นทุนทางธรรมชาติและต้นทุนทางวฒันธรรมท่ีมีอยู่
เดมิในท้องถ่ิน  
 การ เดินหน้าขับ เค ล่ือน       
การพฒันาของจงัหวดัมหาสารคาม
คือการแตง่ตัง้คณะกรรมการบริหาร
เ มื อ ง ต้ น แ บ บ  โ ด ย ไ ด้ รั บ          
ความร่วมมือจากภาคการศึกษา ทัง้สถาบันระดับอุดมศึกษาและ
อาชีวศึกษาท่ีเข้ามาช่วยให้ความรู้ ส่งเสริมและพฒันาภาพลกัษณ์สินค้า
ในอนาคตให้กบัสินค้าของตนเอง เชน่ “โครงการนางเล็ดนางลอด ทางรอด
ของชมุชน” ท่ีได้รับความร่วมมือจากมหาวิทยาลยัมหาสารคามและได้รับ
รางวลัต้นกล้าสีขาวจากธนาคารกรุงไทย  
 ‛โครงการนางเล็ดนางลอด ทางรอดของชุมชน‛ คือการน าขนม
นางเล็ดสูตรน า้แตงโม ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรมา
พฒันาให้มีความหลากหลาย เช่น เดิมขนมนางเล็ดมีสีเดียวก็พฒันาให้มี 
4 สี 4 ลกัษณะ 4 คณุประโยชน์ ด้วยการเพิ่มสมนุไพรเข้าไป จากนัน้น ามา 

 

 

 
 
ผสมกบัน า้แตงโมซึง่เป็นสตูรเฉพาะของหมูบ้่านและปรับขนาดให้เล็กพอดี
ค าเหมาะกับบรรจุภัณฑ์แล้วกระจายสู่ตลาดด้วยการวางขายท่ีศูนย์    
โอท็อปของมหาสารคาม ร้านโชหว่ยและร้านค้าในมหาวิทยาลยั  
 โดยกระบวนการทัง้หมดได้รับการสนับสนุนการเรียนรู้จาก
สถาบันศึกษา รวมถึงองค์ความรู้ด้านการตลาดจากภาคธุรกิจด้วย 
เน่ืองจากชาวหมู่บ้านตะคุ อ. แกด า จ. มหาสารคาม ซึ่งเป็นกลุ่มแม่บ้าน
เกษตรกรส่วนใหญ่มีอาชีพท านาเป็นหลัก และผลิตขนมนางเล็ดตาม
จ านวนสัง่เทา่นัน้จงึไมไ่ด้มีการกระจายผลิตภณัฑ์ออกสู่ตลาด ดงันัน้เม่ือมี
การตลาดท่ีดีจะชว่ยพฒันาธุรกิจให้ชาวบ้านได้อย่างเป็นระบบมากยิ่งขึน้  
 ส าหรับเมืองต้นแบบของมหาสารคามนัน้จะเน้นหนักด้าน                  
การพฒันา อย่างต่อเน่ืองรวมถึงการสร้างการเรียนรู้อย่างเข้มข้น โดย
เร่ิมต้นจากกระจายความรู้ ผ่านการบูรณาการความร่วมมือจากหลาย
ภาคส่วน ทัง้ภาครัฐ องค์กรการศึกษา ภาคเอกชนและภาคประชาชน                 
ทัง้ให้ความรู้ด้านเทคนิคต่างๆ การส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ                
การพัฒนาจุดเด่นเพ่ือเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าอย่างค่อยเป็นค่อยไป                       
มีการแปรรูปสินค้าเพ่ือเพิ่มช่องทางการขายและขยายตลาดต่อไปใน
อนาคตด้วย 
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เชียงใหมส่ร้างสรรค์ (Creative Chiang Mai – CCM)   
           

 

ภาพตราสญัลกัษณ์ทีใ่ช้ในโครงการเมืองสร้างสรรค์ของประเทศไทย 
และของจงัหวดัเชียงใหม่ 

 (ภาพจาก: http://www.unesco.org/new/en/culture/themes/creativity/creative-cities-
network/ )  

   

“กิ๋นหือ้ปอต๊อง หย้องหื้อปอต๋ัว  กันจักใค่หัวหื้อใค่หัวแต๊ๆ” 

กินให้พออิ่ม แต่งให้สมตัว ถ้าจะหัวเราะกหั็วเราะให้เต็มเสียง 

(ภาษิตล้านนา) 

 

เชียงใหม่มีความโดดเด่นในด้านการพัฒนาศกัยภาพของเมือง
หลากหลายมิติ ทัง้ด้านประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม รวมถึงงานหัตถศิลป์
และหัตถกรรม ซึ่งเป็นสิ่ง ท่ีได้รับการสืบทอดกันมาจากรุ่นสู่ รุ่นและ                      
มีการพฒันารูปแบบของผลิตภัณฑ์อย่างต่อเน่ือง ด้วยศกัยภาพดงักล่าว
เชียงใหม่จึงได้รับการผลักดันเพ่ือเข้าสู่เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ระดับ
นานาชาต ิ 
  

 

 

 
   

    

      

ภาพจาก: http://www.chiangmaisilverware.com/images/bowl.jpg 
http://media-cdn.tripadvisor.com/media/photo-s/02/fe/5a/0c/umbrella-village-bor.jpg 

http://www.handmade-chiangmai.com/craft_sectors/  
 

ในปีพ.ศ. 2554 จงัหวดัเชียงใหม่ได้ส่งจดหมายแสดงเจตน์จ านง
เข้าร่วมเป็นส่วนหนึ่งของเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์สากลตามแนวคิด                
ท่ีจัดตัง้โดย UNESCO  ในฐานะเมืองแห่งงานหัตถกรรมและศิลปะ
พืน้บ้าน (Crafts and Folk art)  รวมถึงเป็นเมืองท่ีจะเป็นศนูย์กลางและ
เป็นเวทีให้เกิดการแสดงและแลกเปล่ียน ความสร้างสรรค์ในหลากหลาย
รูปแบบจากทัว่ทกุมมุโลก ซึ่งการเตรียมความพร้อมเกิดจากความร่วมมือ
และระดมความคิดของคณะกรรมการพัฒนาเชียงใหม่เมืองสร้างสรรค์                  
ท่ีได้รับการแต่งตัง้จากผู้ ว่าราชการจังหวัดเชียงใหม่ในเดือนสิ งหาคม      
พ.ศ. 2553 และตอ่มาสามารถสร้างเครือข่ายขยายไปสู่การมีสมาชิกกว่า 
50 องค์กรทัง้จากสถาบนัการศึกษา หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน  
รวมถึงบริษัทอิสระท่ีร่วมแรงและมุ่งมัน่ท างานด้วยจิตอาสาโดยมีอุทยาน
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วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลยัเชียงใหม่เป็นผู้ด าเนินการใน
นามส านกัเลขานกุารคณะกรรมการพฒันาเชียงใหมเ่มืองสร้างสรรค์ 

 

  

ภาพจาก: 
http://www.oknation.net/blog/home/blog_data/326/2326/images/creative/poster.jpg  

 

 

 

โครงการ  “เชียงใหม่สร้างสรรค์” เป็นแนวคิด วิสยัทศัน์ และ 
การริเร่ิมในการส่งเสริมและประชาสมัพนัธ์ความคิดเชิงสร้างสรรค์รวมถึง
นวัตกรรมของจงัหวัดเพ่ือสร้างแรงดึงดดูให้กับบุคคลภายนอก และเปิด
โอกาสในการพัฒนาด้านเศรษฐกิจและอาชีพโดยมุ่ง เน้นการเป็น         
เขตเศรษฐกิจพิเศษ รวมถึงสร้างความหลากหลายเช่ือมโยงเป็นเครือข่ายท่ี
ยัง่ยืนทัง้ภาคประชาชนและองค์กรเพ่ือน าไปสู่ความเป็นเมืองศูนย์กลาง
แหง่ความสร้างสรรค์ 
 กิจกรรมส าคัญท่ีจัดขึน้เพ่ือส่งเสริมให้เกิดเป็นเมืองเชียงใหม่
สร้างสรรค์ อาทิ  โครงการ Chiang Mai Design Awards (CDA) ท่ีจดัขึน้
ในปี 2554 เ พ่ือเปิดโอกาส สนับสนุนและส่งเสริมงานออกแบบท่ีดี                        
มีแนวคดิสร้างสรรค์ เป็นผลงานเชิงนวตักรรมท่ีโดดเดน่ และน าเสนอเมือง
เชียงใหม่สู่ประชาคมโลกในมุมมองใหม่ ซึ่งโครงการได้มีการมอบรางวลั
ค รั ้ง แ รก ใน ปี  2555 โดยการ รับสมัค รผลง านแบ่ง เ ป็น  6 ส าขา 
ประกอบด้วย สาขาสถาปัตยกรรมและการตกแต่งภายใน สาขา             
การออกแบบผลิตภัณฑ์ (งานหัตถกรรม เฟอร์นิเจอร์ ผลิตภัณฑ์ตกแต่ง 
เคร่ืองประดบัแฟชัน่) สาขาการออกแบบส่ือสมยัใหม่ สาขาการออกแบบ

การสร้างตราผลิตภัณฑ์ สาขา  
การออกแบบอตัลกัษณ์ และสาขา
การออกแบบร้านค้า/การจดัแสดง
สินค้า 

ภาพสญัลกัษณ์โครงการ Chiang Mai Design Awards (CDA) 
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ตวัอย่างผลงานประเภทต่างๆ ทีไ่ดร้บัรางวลัในโครงการ Chiang Mai Design 
Awards (CDA)ปี 2556 

โครงการ TEDxChiangMai 
เป็นอีกหนึ่งโครงการ ท่ีเป็นเวทีใน               
ก า ร แ ล ก เ ป ล่ี ย น ค ว า มคิ ด เ ห็ น        
การอาสาสู่การปฏิบตัิจริง สงัคมของ
คน ท่ี เ ช่ื อ ใ น แ น ว คิ ด  ค ว า ม คิ ด
สร้างสรรค์ นวัตกรรม และความร่วมมือร่วมใจ ภายใต้สโลแกนว่า 
‚ความคิดท่ีควรค่าแก่การเผยแพร่‛ ได้จัดขึน้ในรูปแบบของการสัมมนา
ประจ าปีด้วยการรวบรวมแหล่งความคิดสร้างสรรค์และการอภิปราย 
แทรกด้วยกิจกรรมอย่างต่อเ น่ือง โดย ได้ รับความร่วมมือจากทัง้
อาสาสมคัร ผู้สนบัสนนุพนัธมิตรทัง้องค์กรเอกชนและหนว่ยงานภาครัฐ   
 

  

 

 

เทศกาล CNXP เชียงใหม่
เ อ๊ ก ซ์ พี เ รี ย น ซ์ เ ร่ิ ม ต้ น ใ น ปี         
พ.ศ. 2556 โดยได้รับแรงบนัดาล
ใจมาจากงาน South By 
Southwest (www.sxsw.com) 
ของเมืองออสติน รัฐเท็กซสั ประเทศสหรัฐอเมริกา โดยมุ่งหวงัให้เป็นงาน
เทศกาลประจ าปีส าหรับเชียงใหมเ่พ่ือการน าเสนอความคดิสร้างสรรค์และ
การจัดกิจกรรมรวมถึงการประชุมสร้างสรรค์ประจ าปีในด้านดนตรี 
เทคโนโลยี ภาพถ่ายและภาพยนตร์          

 
โ ค ร ง ก า ร แ ฮ น ด์ เ ม ด -

เชียงใหม ่ ระบบดจิิตอลเชิงโต้ตอบ 
(Interactive digital)  เป็นโครงการ
ท่ี น า เ ส น อ จุ ด เ ด่ น ข อ ง ง า น
หัตถกรรมในจังหวัดเ ชียงใหม ่  

ตลอดจนความร่วมมือแบบเครือข่าย เช่น โครงการพัฒนาเศรษฐกิจ
ล้านนาเชิงสร้างสรรค์  (Lanna Creative Economy)  
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ส าหรับโครงการพฒันาเศรษฐกิจล้านนาเชิงสร้างสรรค์  (Lanna 
Creative Economy) เป็นการรวมกลุ่มของกลุ่มจงัหวดัภาคเหนือตอนบน 
หรือกลุ่มล้านนา  ประกอบด้วย จงัหวดัเชียงใหม่, ล าพูน, ล าปาง และ
แม่ฮ่องสอน เร่ิมขึน้ในปี พ.ศ. 2554 จากความร่วมมือของภาคส่วนตา่งๆ 
ทัง้จากส่วนราชการ ได้แก่ศนูย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคท่ี 1 กระทรวง
อุตสาหกรรม ภาคเอกชนได้แก่หอการค้าจงัหวดั 4 จงัหวดั (เชียงใหม ่
ล าพูน ล าปาง และแม่ฮ่องสอน) และภาคสถาบันการศึกษา คือศูนย์
นวัตกรรมและการจัดการความรู้วิทยาลัยศิลปะ ส่ือ และเทคโนโลยี 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเพิ่มมูลค่าให้แก่สินค้า 
บ ริการ เชิ งส ร้างสรร ค์  และพัฒนาบุคลากรเ พ่ื อสนับสนุนธุ ร กิจ               
เชิงสร้างสรรค์ พร้อมทัง้ส่งเสริมการวิจัยนวัตกรรมส าหรับพัฒนา
อตุสาหกรรม และสามารถยกระดบัเป็น Creative Regional City ได้ 

(ภาพจาก https://sites.google.com/a/camt.info/creative-lanna/)  

 

 

    

กิจกรรมประกวด
ผลิตภณัฑ์ตน้แบบ 
Lanna Creative 
Economy Award
และผลงานทีไ่ดร้บั
รางวลัชนะเลิศ      

 

ภาพการวิเคราะห์ “แนวความคิด
การสร้างเมืองเชียงใหม่”                     
ในการศึกษาองค์ความรู้ทาง
วิชาการดา้นประวติัศาสตร์
สถาปัตยกรรม     

 

 

(ภาพจาก
http://www.thapra.lib.su.ac.th/thesis/showthesis_th.asp?id=0000001223)        
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 ทัง้หมดนีคื้อ ความพยายามของจงัหวดัเชียงใหม่ในการเนรมิตเมือง
ให้เป็นเมืองสร้างสรรค์สร้างช่ือเสียงและสร้างรายได้กลบัคืนสู่ภาคประชาชน
ได้ ไม่ว่าจะเป็นการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรอนัหลากหลายมาเป็นวตัถดุิบ
ในการผลิตสินค้า ใช้ความสามารถด้านภูมิปัญญาท้องถ่ินในการสร้างสรรค์
งานอันทรงคุณค่าและมีเอกลักษณ์ของตัวเอง แต่ความส าเร็จนีจ้ะเกิดขึน้
ไม่ได้เลยหากขาดการสนับสนุนจากทุกภาคส่วน ซึ่งเมืองเชียงใหม่ได้รับ                  
การปฏิบตัิในทางตรงกันข้ามจึงสามารถเข้าใกล้เป้าหมายของการเป็นเมือง
สร้างสรรค์ท่ีได้รับการยอมรับในเวทีระดบัโลกได้อยา่งไมย่ากเย็น 
 
เมอืงเพชร เมอืงตาลโตนด 
 

“เมืองเพชร เมืองตาลโตนด” คือเป้าหมายของเมืองต้นแบบ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจงัหวดัเพชรบรีุ  

ซึ่งทางจังหวัดได้จัดท ายุทธศาสตร์เมืองต้นแบบเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ (Creative City) ขึน้ โดยการวางยุทธศาสตร์ 4 ประการ เพ่ือ
การพฒันาอยา่งยัง่ยืน  ได้แก่ 1.) สง่เสริมการปลกูตาลโตนด 2.) การสร้าง
มูลค่าเพิ่มจากตาลโตนด 3.) วิจัยและพัฒนาการใช้ประโยชน์จาก
ตาลโตนด และ 4.) ประชาสัมพันธ์เมืองต้นแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
“เมืองเพชร เมืองตาลโตนด” เพ่ือเป็นแนวทางใน การปฏิบตั ิโดยมุ่งหวงัให้
ตาลโตนดอยู่คู่กับจังหวัดเพชรบุรีและน ารายได้มาสู่ชุมชน อย่างยั่งยืน
มัน่คงตลอดไป 

 

 

การพฒันาเพือ่สร้างมลูค่าเพิม่ทางสังคม …… ชมุชนเมอืงน่าอยู่ 

          

 

 

 

 

 
ภาพจาก: http://resource.thaihealth.or.th/ 

 

นอกจากกรอบแนวคิดเมืองเศรษฐกิจสร้ างสรรค์ท่ีมุ่ง เน้น                      
การพฒันามลูค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจแล้ว  “เมืองน่าอยู่” ก็เป็นอีกแนวคิด
หนึ่งท่ีสามารถช่วยพฒันามูลค่าเพิ่มทางสงัคมได้ เห็นได้จากชุมชนบ้าน
หม้อ อ าเภอซ าสูง จงัหวดัขอนแก่น ซึ่งเป็นชุมชนท่ีมีสภาพภูมิสังคมท่ี
เข้มแข็งทัง้ทางด้านทุนทางเศรษฐกิจ ทุนสังคม หรือทุนทรัพยากร
สิ่งแวดล้อม เน่ืองจากสมาชิกในชุมชนมีรายได้มัน่คงพอเพียงจากอาชีพ
หลักคือการปลูกข้าวและปลูกผักปลอดสารพิษท่ีมีการริเร่ิมและได้รับ               
การยอมรับทางการตลาดมาตัง้แต่ปี พ.ศ. 2535 จากการสนบัสนุนของ
หนว่ยงานภาครัฐ   
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ย่ิงไปกว่านัน้ในชุมชนยงัมีภูมิปัญญาด้านสมุนไพร มีผู้น าชุมชน
เข้มแข็ง   ท่ีสามารถสร้างสงัคมท่ีมีความรู้รักสามคัคี มีทนุทางธรรมชาติซึ่ง
คือ แหลง่น า้ใต้ดนิ  ท่ีอดุมสมบรูณ์และมีป่าไม้ชมุชนท่ีมีความหลากหลาย

ทางชีวภาพ อย่างเช่น ผักปลอด
สารพิษจากอ า เภอซ าสู ง ไ ด้ รับ     
การยอมรับให้น ามาวางจ าหน่ายใน
ห้างสรรพสินค้าทัว่กรุงเทพมหานคร 

ส า ห รั บ ก า ร ขั บ เ ค ล่ื อ น
เศรษฐกิจสร้างสรรค์เพ่ือต่อยอดให้ 

เมืองซ าสูงเป็น “เมืองน่าอยู่ ” ตามแนวทางแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 11 (2555 – 2559) นัน้เป็นโครงการวิจัย            
เชิงขับเคล่ือนพัฒนา ประกอบด้วย 3 กิจกรรมส าคญั คือ การยกระดับ       
การผลิตผกัปลอดสารพิษไปสูเ่กษตรอินทรีย์ท่ีได้มาตรฐานสากล กิจกรรม
การดแูลรักษาสุขภาพด้วยแพทย์แผนไทยตามวิถีธรรมชาติและสมุนไพร 
และกิจกรรมการดูแลด้านส่ิงแวดล้อมและการใช้ประโยชน์จาก         
ความหลากหลายทางชีวภาพ 

เม่ือ ‚เมืองน่าอยู่” ได้กลายเป็นแนวทางในการพฒันาเศรษฐกิจ
เชิงสร้างสรรค์ จึงได้เกิดเป็นวิสยัทศัน์ในการพฒันาเมืองและชมุชนอย่าง
กว้างขวางขนาดก าหนดให้เป็นนโยบายพัฒนาสร้างสรรค์ด้วย อาทิ
จัง หวัดนครศ รี ธร รมราช  ก าหนดใ ห้ เ ป็น  “นครแ ห่ งการ เ รี ยน รู้           

 

 

เกษตร ท่องเที่ยว น่าอยู่ ชุมชนเข้มแข็ง” ภายใต้นิยามคือ ประชาชนใน
สังคมอยู่ดีกินดี มีอาชีพมีรายได้มีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน                                 
มีสภาพแวดล้อมท่ีดี มีการอนรัุกษ์ประเพณี ศลิปวฒันธรรม ศาสนา และมี
ความเป็นประชาธิปไตย จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา  ก าหนดวิสยัทศัน์และ
ยทุธศาสตร์พฒันาจงัหวดัโดยมุ่งให้ ปี พ.ศ. 2557 – 2560 เป็น “อยธุยา
นครประวัติศาสตร์ น่าเที่ยว น่าอยู่ ก้าวสู่สากล” ต าบลเมืองปะหลาน  
อ.พยัคฆภูมิพิสัย จ.มหาสารคาม มีวิสัยทัศน์  “เมืองน่าอยู่ ควบคู่แหล่ง
ข้าวหอมมะลิปลอดสารพิษ” ซึง่มีวตัถปุระสงค์เพ่ือการขยายและเช่ือมโยง
ตลาดสู่อาเซียนและประชาคมโลก รวมถึงเพิ่มช่องทางในการเข้าถึง
การศึกษาท้องถ่ิน เสริมสร้างศักยภาพสังคม ชุมชน ให้เข้มแข็งและรู้     
เท่าทันการเปล่ียนแปลง เทศบาลเมืองบ้านสวน อ.เมืองชลบุรี จ.ชลบุรี 
ก าหนดวิสัยทศัน์การพฒันาท้องถ่ินให้เป็น ‚เมืองน่าอยู่‛ ควบคู่กับมิติ  
การพัฒนาอ่ืนๆ  ได้แก่  ‚เทศบาลเมืองบ้านสวน เป็นชุมชนเข้มแข็ง     
เมืองนา่อยู ่มุง่สูก่ารพฒันาคณุภาพชีวิตและสิ่งแวดล้อม‛  
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มติิวัฒนธรรมสร้างสรรค์ 

ในปี พ.ศ. 2554 คณะกรรมการนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์
แห่งชาติ ได้มีมติคณะรัฐมนตรีเห็นชอบแนวคิด ‚ทุนทางวัฒนธรรม               
เ พ่ือการท่องเ ท่ียว‛ โดยพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวในเชิงกลุ่มพืน้ ท่ี ท่ี มี
วฒันธรรมหรืออารยธรรมเช่ือมโยงกัน เช่น กลุ่มท่องเท่ียวล้านนา กลุ่ม
ท่องเท่ียววฒันธรรมขอม โดยก าหนดให้มีการจดัท า แผนปฏิบตัิการท่ีมี
การบรูณาการอยา่งชดัเจน         

           
                              ภาพจาก: http://www.punsook.org/ 

กระทรวงวัฒนธรรมมีแนวความคิดในการใช้ความโดดเด่น
ทางด้านวัฒนธรรมมาเป็นพืน้ฐานในการพัฒนาประเทศแบบยั่งยืน                    
โดยเน้นการบรูณาการและการบริหารจดัการทนุทางวฒันธรรมเพ่ือพฒันา
เป็นอุตสาหกรรมวัฒนธรรม ภายใต้กระบวนการสืบสาน สร้างสรรค์ 

 

 

บูรณาการ เพิ่มรายได้ ด้วยการจัดตัง้ ศูนย์สร้างสรรค์และพัฒนา
อตุสาหกรรมวฒันธรรมไทย (Inspired by Thai)  ซึ่งเป็นหนึ่งในโครงการ
ตามยทุธศาสตร์นโยบายของกระทรวงวฒันธรรมเพ่ือการขบัเคล่ือนน าทนุ
ทางวัฒนธรรมมาต่อยอดให้เป็นอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 
โดยมีภารกิจหลกัในการส่งเสริม สนบัสนุน พฒันา และให้บริการ รวมทัง้
ให้ค าแนะน า ปรึกษา ส าหรับธุรกิจอุตสาหกรรมวฒันธรรมเชิงสร้างสรรค์ 
(ภายใต้ประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 4 ประเภท 15 กลุ่มย่อย) และสร้าง
แรงบันดาลใจในการน ามิติและทุนทางวัฒนธรรมมาเพิ่มคุณค่าและ
มลูคา่เพิ่มทางเศรษฐกิจและสงัคม (Value Added & Value Creation) 
เพ่ือสง่เสริมอตุสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ทางวฒันธรรมตอ่ไป     

 

 
ภาพจาก: http://www.oknation.net/blog/home/blog_data/373/24373/images/pic002.JPG 
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มติิการศึกษาสร้างสรรค์ 

 

 

 

 
แนวทางในการผลักดันให้เกิดความเช่ียวชาญในอุตสาหกรรม

ส ร้ างสร ร ค์และ เ ช่ื อม โยงอง ค์ความ รู้ลักษณะ  3 ป ระสานจาก               
ภาคการศึกษาสู่ภาคธุรกิจและเอกชนด้วยการสนับสนุนจากภาครัฐท่ี
ส าคญัคือ การจัดตัง้สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative 
Academy - CA) ให้เป็นหน่วยงานภายในสถาบนัอุดมศึกษา โดย       
กรมทรัพย์สินทางปัญญาได้เชิญชวนให้สถาบนัการศึกษาท่ีมีศักยภาพ
และความพร้อมด้านองค์ความรู้  บคุลากร  โครงสร้างพืน้ฐาน รวมถึงเป็น
สถาบันการศึกษาท่ีมีหน่วยจัดการทรัพย์สินทางปัญญาและถ่ายทอด
เทคโนโลยี (Technology Licensing Office: TLO) และหน่วยบ่มเพาะ
วิสาหกิจ (University Business Incubator: UBI) เพ่ือย่ืนข้อเสนอเข้ารับ
การคัดเลือกเป็นสถาบันพัฒนา อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative 
Academy – CA) ซึ่งมีสถาบนัอุดมศึกษาได้รับการคดัเลือกให้เป็น      
สถาบนัหลกัในการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์เบือ้งต้นจ านวน 10 สาขา 
จาก 15 สาขาอตุสาหกรรม ดงันี ้
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1. สาขาศลิปะการแสดง มหาวิทยาลยัมหิดล  
2. สาขาการแพทย์แผนไทย มหาวิทยาลยัมหิดล 
3. สาขาการท่องเ ท่ียวสถานท่ีประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม  

มหาวิทยาลยัมหิดล 
4.  สาขาการออกแบบ มหาวิทยาลยัศลิปากร 
5. สาขาทศันศลิป์ มหาวิทยาลยัศลิปากร 
6. สาขางานฝีมือ มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ 
7. สาขาสถาปัตยกรรม มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ ศนูย์รังสิต 
8. สาขาธุรกิจอาหาร มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ 
9. สาขาการแพร่ภาพและกระจายเสียง มหาวิทยาลยักรุงเทพ 
10. สาขาซอฟต์แวร์ มหาวิทยาลยัศรีปทมุ 

 
ส่วนในอีก 5 สาขาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ก็จะด าเนินการ

พิจารณาคัดเลือกเพิ่มเติม โดยแต่ละสาขาท่ีได้รับคดัเลือกเป็นสถาบัน
หลกัจะมีสถาบนัอุดมศึกษา ท่ีได้รับเลือกให้เป็นเครือข่ายด าเนินพนัธกิจ
ควบคูไ่ปพร้อมกนั 

 

 

 

ยิ่งไปกว่านัน้ภายในสถาบนัอุดมศึกษาต่างๆ ยงัได้มีการพัฒนา
และเปิดหลกัสูตรการเรียนการสอนท่ีเช่ือมโยงกบัอตุสาหกรรมสร้างสรรค์
ในหลายสาขาตัง้แตร่ะดบัปริญญาบณัฑิตจนถึงระดบัดษุฎีบณัฑิตอีกด้วย 
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ในการนีส้ านักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ (องค์การ
มหาชน) (สบร.)  ได้ถกูจดัตัง้ขึน้ เพ่ือการส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์และ
พฒันาการเรียนรู้ รวมถึงรวบรวมและเผยแพร่องค์ความรู้ให้กบัประชาชน
ในปี พ.ศ. 2547 ซึง่ประกอบด้วย 5 สว่นงานคือ  

1) อุทยานการเรียนรู้  (สอร.) เปน นแหล่งการเรียนรู้ท่ีทันสมัยใน
รูปแบบ ‚ห้องสมดุมีชีวิต‛  

2) ศนูย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (สคบ.) เปน นแหล่งทรัพยากรข้อมูล
การเรียนรู้ด้านการออกแบบเพ่ือสร้างสินค้าใหม่หรือผลงานท่ีเปน น
ต้นฉบบั  

3) สถาบนัพิพิธภัณฑ์การเรียนรู้แห่งชาติ (สพร.) ถ่ายทอดความรู้
จากสาขาตา่งๆ ผ่านงานนิทรรศการสร้างสรรค์โดยใช้นวตักรรม
ใหมใ่นการเลา่เร่ือง  

4) ศนูย์ความเปน นเลิศด้านชีววิทยาศาสตร์ของประเทศไทย (ศลชท.) 
เปน นศนูย์กลางการจดัการองค์ความรู้ในด้านชีววิทยาศาสตร์เพ่ือ
สขุภาพ  

5) ศนูย์สง่เสริมและพฒันาพลงัแผน่ดนิเชิงคณุธรรม (ศนูย์คณุธรรม) 
มีบทบาทในการพฒันาคณุธรรม จริยธรรม ในทุกภาคส่วนของ
สงัคม  
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ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ หรือ Thailand Creative & Design 
Center (TCDC)  

 

จดัตัง้ขึน้เพ่ือให้เป็นศนูย์กลางการเรียนรู้และแหล่งค้นคว้าข้อมูล          
ด้านการออกแบบและความคิดสร้างสรรค์ให้กับสงัคมไทย ช่วยยกระดบั
ของนกัออกแบบและผู้ประกอบการไทยให้สามารถแข่งขนัได้ทดัเทียมใน
ระดบัสากลได้ 

TCDC เปิดให้บริการท่ีกรุงเทพฯ ภายในศนูย์การค้าดิเอมโพเรียม 
เม่ือปี พ.ศ. 2548 และท่ีเชียงใหม่ ในปี พ.ศ. 2556 โดยเป็นหน่วยงานหนึ่ง
ภ า ย ใ ต้ ส า นั ก ง า น บ ริ ห า ร แ ล ะ พั ฒ น า อ ง ค์ ค ว า ม รู้  สั ง กั ด                      
ส านักนายกรัฐมนตรี ต่อมาได้ริเร่ิมโครงการ miniTCDC หรือโครงการ
กระจายโอกาสสร้างเครือข่ายแหล่งเรียนรู้ด้านการออกแบบสู่ภูมิภาค
ร่วมกับสถาบนัอุดมศึกษาส่วนภูมิภาค 13 แห่งในรูปแบบของห้องสมุด
และตวัอย่างวัสดุเฉพาะด้านการออกแบบ ซึ่งเปิดด าเนินการแล้ว ได้แก่  
ก าแพงเพชร ขอนแก่น ชลบุรี เชียงราย นครราชสีมา นครปฐม 
นครศรีธรรมราช พิษณุโลก เพชรบุรี ภูเก็ต มหาสารคาม สงขลา 
อบุลราชธานี  

             

 

 

 ส าหรับ TCDC กรุงเทพฯ ประกอบด้วยนิทรรศการถาวร ท่ี
น าเสนอเนือ้หา ‚ต้องมีอะไรถึงออกแบบได้‛ กับนิทรรศการหมุนเวียน 
บนพืน้ท่ีขนาด 500 ตรม. ประกอบไปด้วย  

แหล่งค้นคว้าเพ่ือต่อยอดความคิดสร้างสรรค์อย่าง TCDC 
Resource Center  ห้องสมดุเฉพาะด้านการออกแบบท่ีใหญ่ท่ีสดุแห่งหนึ่ง
ในเอเชียท่ีช่ือวา่ Material ConneXion® Bangkok  หรือห้องสมดุวสัดเุพ่ือ
การออกแบบท่ีได้รวบรวมวสัดท่ีุนกัออกแบบระดบัโลกใช้ในการสร้างสรรค์
ผลงาน โดยมีเครือข่ายร่วมกัน 11 สาขา ทัว่โลก ได้แก่ นิวยอร์ก มิลาน 
โคโลญ แดก ูโชล อิสตนับลู เซ่ียงไฮ ปักก่ิง ฮฟุเด โตเกียว และกรุงเทพ   

แหลง่บม่เพาะของธุรกิจและตอ่ยอดผู้ประกอบการไทย    
แหลง่เรียนรู้ด้านการออกแบบและธุรกิจสร้างสรรค์ เป็นต้น    

 นอกจากนี ้TCDC ยงัได้สร้างเครือข่ายออนไลน์ของผู้ประกอบ
สร้างสรรค์ในเว็บไซต์ www.tcdcconnect.com เพ่ือรวบรวมข่าวสาร
ความรู้เก่ียวกับธุรกิจสร้างสรรค์ และได้จัดท านิตยสารส่งเสริมความคิด
สร้างสรรค์ผลักดนัเศรษฐกิจและสังคมไทยฉบับแจกฟรีรายเดือน ยังมี
หนังสือ Creative Thailand และส่ือออนไลน์ต่างๆ เพ่ือรวบรวมและ
เผยแพร่ผลงานความรู้ด้านการออกแบบและความคิดสร้างสรรค์ สู่
สงัคมไทยอีกทางหนึง่ด้วย 
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นิ ท ร ร ศ ก า ร
หมุน เ วียนของ  TCDC  
มุ่ ง เ ติ ม เ ต็ ม พื้ น
ฐานความ รู้ด้านการ
ออกแบบและสร้างแรง
บนัดาลใจด้วยตวัอย่าง

ผลงานการออกแบบที่มี
ชื่อเสียงในระดบัสากล 
พ ร้ อมค า อ ธิ บ า ย ถึ ง
ปรัชญา แนวคิด และ
ที่มาของงานออกแบบ
ดว้ย 

  

(ภาพจาก  http://www.tcdc.or.th/pastexhibitions/detail.php?ID=17729 ) 

  

 

 

มติิการท่องเท่ียวสร้างสรรค์ 

 เป้าหมายเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ของ UNESCO นอกจาก    
การสนบัสนุนด้านการยกระดบัความร่วมมือระหว่างท้องถ่ินสู่การพฒันา
ระดบัประเทศและเช่ือมโยงเมืองตา่งๆ ให้เป็นเครือข่ายในระดบันานาชาติ
แล้ว ยงัได้ขยายเป้าหมายให้ครอบคลมุถึงการสร้างการท่องเท่ียวรูปแบบ
ใหม่ท่ีเน้นให้นกัท่องเท่ียวได้สมัผสัประสบการณ์เสมือนเป็นส่วนหนึ่งของ
วฒันธรรมเมืองหรือท้องถ่ินนัน้ๆ โดยเหมารวมทัง้วฒันธรรมในรูปแบบท่ี
จับต้องได้และไม่ได้ (Tangible and Intangible Cultural) เพ่ือให้
นกัทอ่งเท่ียวได้ซึมซบัและเข้าใจลกัษณะทางวฒันธรรมของแตล่ะเมืองได้
อยา่งลกึซึง้มากยิ่งขึน้ 
 องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการท่องเท่ียว
อย่างย่ังยืน (องค์การมหาชน) (อพท.) จงึได้ถกูจดัตัง้ขึน้ในปีพ.ศ. 2546 
เพ่ือสานต่อนโยบายของภาครัฐในการพัฒนาการท่องเ ท่ียว โดยมี
วตัถุประสงค์เพ่ือเพิ่มและกระจายรายได้ไปสู่ชุมชนท้องถ่ินของประเทศ
ไทย ด้วยการจัดให้มีการบริหารและพัฒนาพืน้ท่ีเพ่ือการท่องเท่ียว        
เชิงบรูณาการ รวมทัง้ก าหนดนโยบายและแผนยทุธศาสตร์  ประสานงาน
กบัท้องถ่ิน หรือพืน้ท่ีท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียว หรือส่งเสริมและพฒันาพืน้ท่ีท่ี
มีศกัยภาพในการท่องเท่ียวให้มีการบริหารจดัการพืน้ท่ีเพ่ือการท่องเท่ียว
ในเชิงคุณภาพ ร่วมด้วยการระดมบุคลากร งบประมาณ และเคร่ืองมือ
เคร่ืองใช้มาใช้ในการบริหารจดัการทอ่งเท่ียวอยา่งมีเอกภาพ                                                                                                                                                                                                                                
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ภาพตราสญัลกัษณ์ของ องค์การบริหารการพฒันาพืน้ทีพิ่เศษเพือ่การท่องเที่ยวอย่าง
ยัง่ยืน (องค์การมหาชน) (อพท.) ใช้ชือ่ภาษาองักฤษว่า Designated Areas for Sustainable 
Tourism Administration (PublicOrganization) (DASTA)  

 (ภาพจาก http://www.dasta.or.th/dastaarea4/images/logo%20gray.gif) 
 

   

 

 

อพท. ได้ด าเนินงานพฒันา ‚ต้นแบบ‛ การบริหารจดัการพืน้ท่ีพิเศษ
เพ่ือการท่องเท่ียวอย่างยัง่ยืน ซึ่งได้คดัเลือกและประกาศพืน้ท่ีพิเศษเพ่ือ
การทอ่งเท่ียวแล้วจ านวน 6 พืน้ท่ี ได้แก่ 

 
1) หมู่เกาะช้างและพ้ืนท่ีเช่ือมโยง (พพ.1) ประกอบด้วยพืน้ท่ี

หมู่เกาะช้าง หมู่เกาะหมาก หมู่เกาะกูด และพืน้ท่ีเช่ือมโยง

ชายฝ่ังทะเล 
 

ภาพจาก:  
http://www.thaigoodview.com/library/studentshow/2549/m6-6/no33-35-37-

40/picture/map_kohchang.jpg 
http://conservation.forest.ku.ac.th/ecotourdb/Cgi-
bin/site/khaochang/images/khaochang_map2.jpg 
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2) เมืองพัทยาและพ้ืนท่ีเช่ือมโยง (พพ.2) ประกอบด้วยเมือง
พทัยา (ครอบคลมุพืน้ท่ีเกาะล้าน เกาะไผ่) เทศบาลต าบลหนอง
ปรือ เทศบาลต าบลบางละมุง  เทศบาลต าบลตะเคียนเตีย้ 
เทศบาลต าบลโป่ง  เทศบาลต าบลห้วยใหญ่  เทศบาลต าบลนา
จอมเทียน องค์การบริหารส่วนต าบลหนองปลาไหล  และ
องค์การบริหารสว่นต าบลเขาไม้แก้ว 

 
ภาพจาก: http://www.pattayawave.com/pictures/pattaya_pic.jpg  

  

 

 

3) อุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย – ศรีสัชนาลัย – 
ก าแพงเพชร (พพ.3)  ก าหนดให้เป็น “ต้นแบบ” พืน้ท่ีพิเศษ
เพ่ือการท่องเท่ียวอย่างยัง่ยืนประเภทของแหล่งท่องเท่ียวทาง
ประวตัศิาสตร์และโบราณสถาน 
   
 

 

ภาพจาก:  
http://file.giggog.com/travel/pictures/2010-06/15/16-54-42-753384905.jpg 

http://www.ezytrip.com/webboard/images/20000/17400/17360.JPG 
http://www.bic.moe.go.th/newth/images/stories/images/im_bic/RTEmagicC_

Sukhothai_jpg.jpg 
http://www.dasta.or.th/images/content/news/oper/5-4-2555%2013-46-31.jpg 
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4) จังหวัดเลย (พพ.4) ประกอบด้วย อ าเภอเมืองเลย อ าเภอ   
เชียงคาน อ าเภอท่าล่ี อ าเภอภูเรือ อ าเภอด่านซ้าย อ าเภอ     
นาแห้ว อ าเภอภูกระดึง อ าเภอหนองหิน อ าเภอภูหลวง และ   
เขตรักษาพนัธุ์สตัว์ป่าภหูลวง 

    
ภาพจาก: http://www.esanlike.com/images/infoAll/info-2013-01-13135748.jpg  

 
ภาพจาก: 

http://www.oknation.net/blog/home/user_data/file_data/201203/27/458245dad.jpg 

 

 

 

5) เมืองเก่าน่าน (พพ.5) คณะรัฐมนตรีมีมติให้ความเห็นชอบ 
การประกาศพืน้ท่ีพิเศษเพ่ือการท่องเท่ียวอย่างยัง่ยืน เมืองเก่า
น่าน ครอบคลุมพืน้ท่ี 5 ต าบล ประกอบด้วย ต าบลในเวียง 
ต าบลดูใ่ต้ ต าบลนาซาว ต าบล  บอ่สวก อ าเภอเมืองน่าน และ
ต าบลม่วงตึ๊ด อ าเภอภูเพียง จงัหวัดน่าน พืน้ท่ีท่องเท่ียวเมือง
เก่าน่านได้ถูกก าหนดให้เป็น “ต้นแบบ‛ ของการพฒันาแหล่ง
ทอ่งเท่ียวเชิงประวตัศิาสตร์ศลิปวฒันธรรม  

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพจาก: http://lannatouring.com/Nan/Destination-
guide/picture_Ampher%20Maung%20Nan/pic_amphermaungnan15.jpg 
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ภาพจาก: http://www.studysquares.com/travel/wp-

content/uploads/%E0%B8%99%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99.jpg 
 

 
ภาพจาก: http://www.thaibackpacker.com/wp-

content/uploads/2011/10/nan35.jpg 

 
  

 

 

6)  เ มื อ ง โบราณ อู่ทอง  ( พพ .6) คณะ รัฐมนต รี มี มติ ใ ห้          
ความเห็นชอบ การประกาศพืน้ท่ีพิเศษเพ่ือการท่องเท่ียวอย่าง
ยัง่ยืน เมืองโบราณอู่ทองพร้อมกับเมืองเก่าน่าน ครอบคลุม
พื น้ ท่ี ต าบล  อู่ ทอง  อ า เภออู่ ทอ ง 
จังหวัดสุพรรณบุรี มีกรอบวิสัยทัศน์
คือ  “อู่ทองเ มืองโบราณต้นก า เ นิด
ประวติัศาสตร์อารยธรรมสวุรรณภูมิ”   

 

ภาพจาก: 
http://img.prapayneethai.com/filepic/archaeological_site/center/thcarc13501/01.jpg 

 

 

 

 

 

 

ภาพจาก: http://www.dasta.or.th/images/content/news/oper/1-5-2555%2017-29-49.jpg  
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“ต้นแบบ” พืน้ท่ีพิเศษเพ่ือการทอ่งเท่ียวอยา่งยัง่ยืนประเภทแหล่ง
ท่องเท่ียว ทางประวตัิศาสตร์และโบราณสถานของอุทยานประวตัิศาสตร์
สโุขทยั – ศรีสชันาลยั – ก าแพงเพชรท่ีได้รับการยอมรับเป็นมรดกโลกมี
การพัฒนาและยกระดบัสู่ การท่องเท่ียวสร้างสรรค์ด้วยกระบวนทัศน์
ตา่งๆ  ดงันี ้
 
อุทยานประวัติศาสตร์สโุขทัย- ศรีสัชนาลัย-ก าแพงเพชร 
 

อุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย – ศรีสัชนาลัย – ก าแพงเพชร ถูก
ก าหนดให้เป็น “ต้นแบบ‛ พืน้ท่ีพิเศษเพ่ือการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืนโดยมี 
กระบวนการด าเนินงานเพ่ือการเข้าเป็นพืน้ท่ีพิเศษ ประกอบด้วย 3 สว่นหลกั คือ  

1) ศึกษาความเหมาะสมในการประกาศเป็นพืน้ท่ีพิเศษให้
ครอบคลุมประเด็น ข้อมูลพื น้ฐานความเป็นมาด้าน
ประวัติศาสตร์ สภาพทั่วไปในปัจจุบนัของแต่ละอุทยานฯ    
การก าหนดพืน้ท่ีเป้าหมาย (พืน้ท่ีเพ่ือการอนุรักษ์ทรัพยากร
การท่องเท่ียวทางประวตัิศาสตร์ โบราณคดีและ พืน้ท่ีควรค่า
แก่การเป็นแหล่งเรียนรู้ศึกษาค้นคว้าและถ่ายทอด ความรู้สู่
ประชาชน และเพ่ือรองรับการพฒันาจากการทอ่งเท่ียว) ศกึษา
ความสมัพนัธ์ทางด้านเศรษฐกิจกบัการท่องเท่ียวของจงัหวดั
สโุขทยัและก าแพงเพชร ศกึษาสภาพปัญหาการบริหารจดัการ
ในพืน้ท่ีอทุยานประวตัศิาสตร์สโุขทยัและพืน้ท่ีเช่ือมโยง 

 

 

2) ยทุธศาสตร์และแผนของพืน้ท่ี ศกึษาวิเคราะห์นโยบายและ
ยุทธศาสาสตร์ท่ีเก่ียวข้อง ข้อเสนอแนะทางวิชาการท่ี
เก่ียวข้อง กฎหมายและอนสุญัญาท่ีเก่ียวข้อง บทสรุปและ
การวิเคราะห์ทิศทางการพฒันาพืน้ท่ีอทุยานประวตัิศาสตร์
ทัง้ 3 แหง่ จากองค์กรหรือหนว่ยงานท่ีเก่ียวข้อง 
 

3) กระบวนการมีส่วนร่วม  สร้างการมีส่วนร่วมของประชาชน 
โดย การจัดประชุมรับฟังและแลกเปล่ียนความคิดเห็น
ภายใต้ฐานข้อมูลจากการศึกษาความเหมาะสมท่ีใช้เป็น
ข้อมลูเบือ้งต้นในการประชมุ  
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การใช้ประโยชน์โบราณสถานภายในวดัมหาธาต ุอทุยานประวติัศาสตร์สโุขทยัใน
เทศกาลส าคญัเพือ่จดัการแสดงเร่ืองราวทางประวติัศาสตร์สโุขทยัส าหรบัส่งเสริม
การท่องเทีย่วเชิงสร้างสรรค์และเป็นแหล่งเรียนรู้ 

นอกจากนี ้โครงการท่ีริเร่ิมโดย อพท.  เพ่ือเปน นกิจกรรมสง่เสริม
พืน้ท่ีพิเศษเพ่ือการทอ่งเท่ียวยงัประกอบไปด้วย   

 

โครงการทอ่งเท่ียวโดยชมุชนในพืน้ท่ีพิเศษเพ่ือการท่องเท่ียวอย่างยัง่ยืน     
โครงการชมุชนต้นแบบการจดัการทอ่งเท่ียวโดยชมุชนอย่างยัง่ยืน     
โครงการเครือขา่ยเยาวชน อพท. การท่องเท่ียวท่ีเปน นมิตรกบัสิ่งแวดล้อม     
โครงการการรับรองแหลง่ทอ่งเท่ียวโดยชมุชน    
โครงการต้นแบบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 
 

 

 

โครงการต้นแบบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

              นโยบายและแนวทางการปฏิบัติงานของ อพท. เ ก่ียวกับ       
"การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism)"  มีขอบเขตและนิยาม
ว่าด้วย  การท่องเท่ียวท่ีสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถี
ชุมชนและเอกลักษณ์สถานท่ี โดยนักท่องเ ท่ียวได้เรียนรู้เ พ่ื อสร้าง
ประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของวัฒนธรรม รวมถึงมีโอกาสได้ใช้ชีวิต

ร่วมกันกับเ จ้าของสถานท่ี 
และเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่ม
ใ ห้ กั บ ป ร ะ วั ติ ศ า ส ต ร์ 
ศิลปวฒันธรรม วิถีชมุชนและ
เอกลกัษณ์ของสถานท่ี ไม่ใช่
กิจกรรม ท่ี เ น้นรายไ ด้ของ
ชุมชนแต่เพียงอย่างเดียวแต่
เป็นกิจกรรมท่ีเน้นคณุค่าของ
ชมุชนควบคูก่นัไป 
 

  
ภาพจาก: http://destinationtrinidad.files.wordpress.com/2012/07/discover-thailand.jpg  
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นับตัง้แต่ปี พ.ศ. 2555 
อ พ ท . ไ ด้ ร่ ว ม กั บ
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ เพ่ือ
ส่ ง เ ส ริ ม ก า รพัฒน าชุ ม ช น
ต้ น แ บ บ ก า ร ท่ อ ง เ ท่ี ย ว                    
เชิงสร้างสรรค์ ตามแนวคิดด้าน
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ใน
การสร้างสมดุลของชุมชนทัง้
ด้าน เศรษฐกิจ สังคม และ
สิ่ ง แ ว ด ล้ อ ม  โ ด ย เ น้ น
ความส าคัญของการ รักษา
เอกลักษณ์ และอัตลักษณ์ของ
ชมุชนไว้ 
    

 

 

 

 

  

http://travel.mthai.com/wp-content/uploads/2013/09/127.jpg 
http://www.dasta.or.th/dastaarea6/images/LittleTourGuideResize.jpg 

 

 

 

การจะเพิ่มมูลค่าให้กับการท่องเ ท่ียวเชิงสร้างสรรค์ควร มี
องค์ประกอบท่ีส าคญัคือ ผู้ ท่ีมาท่องเท่ียวและเจ้าของบ้านมีความผูกพนั
ระหว่างกัน (Each engaging the other) จากการแลกเปล่ียนเรียนรู้   
ข้ามวฒันธรรม (Cross - cultural engagement/ Cultural experience) 
ซึ่งจะท าให้ผู้ ท่ีมาท่องเท่ียวเกิดความเข้าใจอย่างลึกซึง้ทางวฒันธรรมของ
พืน้ท่ีท่องเท่ียว (Spirit of place/ deep meaning/ understanding of the 
specific cultural of the place) จากประสบการณ์และการมีส่วนร่วม             
ในกิจกรรมต่างๆ (Hands - on experience) รวมถึงมีการแลกเปล่ียน
เรียนรู้ ข้อมูลส่งผ่าน - ส่งต่อประสบการณ์ระหว่างกัน/ (Exchange 
information/ transformation and tranformative experiences) ซึ่ง   
การจะสร้างให้เกิดความผกูพนักนัอย่างแท้จริงนัน้ผู้ ท่ีมาท่องเท่ียวจะต้อง
เป็นผู้ เข้าร่วมหรือผู้ท ากิจกรรมมากกว่าเป็นผู้ชม (More participate than 
observe) และให้ได้มีโอกาสพฒันาศกัยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเอง 
รวมถึงมีส่วนร่วมในการตัดสินใจด้วย (Co - creating tourism 
experience) นอกจากนีก้าร ไ ด้สัมผัสกับกระบวนการการผลิตใน
สถานการณ์จริง (Authentic both process and product/ genuine 
experience) เพ่ือเสริมสร้างความเข้าใจและท าให้เกิดความประทับใจ  
(Memorable/ I hear and I forget, I see and I remember, I do and I 
understand) จากประสบการณ์ การท่องเท่ียวแบบเฉพาะเจาะจงและหา
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ท่ีใดไม่ได้อีก (Tailor - made approach) ย่ิงสร้างประสบการณ์ให้
นกัทอ่งเท่ียวได้ตราตรึงมากย่ิงขึน้ด้วย 
 

ต ร า สั ญ ลั ก ษ ณ์ ที่ ใ ช้ ใ น โ ค ร ง ก า ร           
“การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์” ส าหรับการ
พฒันาพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยวอย่าง
ยัง่ยืน                 
(ภาพจาก 
http://creativetourism.circlecamp.com ) 

 
 
ส าหรับต้นแบบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์จะได้คดัเลือกจาก

กิจกรรมท่ีสอดคล้องกับแนวคิด “การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์” (Creative 
Tourism) โดยเ ลือก ท่ีจะ เ ร่ิม ต้นพัฒนาใน 2 เ ขตพื น้ ท่ีพิ เศษเ พ่ื อ                     
การท่องเท่ียว คือ อทุยานประวติัศาสตร์สโุขทยั-ศรีสชันาลยั-ก าแพงเพชร 
และจงัหวดัเลย 

 
โดยเขตพืน้ท่ีพิเศษเพ่ือการท่องเท่ียวจงัหวดัเลย ได้มีต้นแบบ

กิจกรรมท่ีส าคญั 2 ต้นแบบ คือ  ผ้านวมเชียงคาน และต้นผึง้ดา่นซ้าย 

 

 

ส่วนเส้นทางการท่องเ ท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในพื น้ ท่ี อุทยาน
ประวัติศาสตร์สุโขทัย-ศรีสัชนาลัย ก าแพงเพชรได้ก าหนดในแนวเร่ือง    
Creative Kingdom- Creative City - “จากดินถึงดวงดาว”   ซึ่งใช้
ระยะเวลา 3 วัน 2 คืน และมีต้นแบบกิจกรรมท่ีส าคญั 3 ต้นแบบ ได้แก่ 
การทดลองท าและชิมอาหารท้องถ่ิน คือ ‚ก๋วยเต๋ียวพระร่วง‛ หรือ                            

‚ข้าวเป๊ิบ‛  เรียนรู้วิธีการท าผ้า
หมักโคลน  ท่ีบ้านนาต้นจั่น  
อ.ศรีสชันาลยั จ.สโุขทยั เรียนรู้
วิ ธีการท าพระเค ร่ืองพร้อม
ทดลองท าจริงท่ีแหล่งเรียนรู้ 
ก า ร ท า พ ร ะ เ ค ร่ื อ ง                    
อ.นครชมุ จ.ก าแพงเพชร 
 

 
  
  การท่องเทีย่วเชิงสร้างสรรค์ ก๋วยเตีย๋วพระร่วง หรือ ข้าวเป๊ิบ ของบา้นนาตน้จัน่ สโุขทยั             
   
  (ภาพจาก http://www.sadoodta.com/content/ พาไปชิมก๋วยเตีย๋วพระร่วง-บ้านนาต้นจัน่-ร้านข้าว    
 เป๊ิบยายเคร่ือง) 
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ข้าวเป๊ิบ เป็นอาหารพืน้บ้านของบ้านนาต้นจัน่ อ าเภอศรีสชันาลยั 
จังหวัดสุโขทัย มีรสชาติอร่อย ลักษณะเหมือนเส้นก๋วยเต๋ียวใส่ผักและ    
น า้ซุป โดยเส้นกับผัก ถูกห่อรวมกันในลักษณะคล้ายกับข้าวเกรียบปาก
หม้อ (ค าว่า เป๊ิบ ในภาษาเหนือ แปลว่า พบั)  และเพ่ือให้สอดคล้องกับ
ท้องถ่ินท่ีอยู่ จึงขนานนามเสียใหม่ว่า ‚ก๋วยเต๋ียวพระร่วง‛ เคร่ืองปรุง
ส าคญัของข้าวเป๊ิบนัน้ นอกจากน า้ซุปต้มกระดกูหม ูซึ่งท าให้เกิดรสหวาน
แล้วยังมีกากหมู หมูสับ เลือดหมูต้ม กระเทียมเจียว ต้นหอมและผักชี
ส าหรับโรยหน้าพร้อมไข่ดาวนึ่งด้วย โดยสตูรการท า ข้าวเป๊ิบ  เร่ิมคิดค้น
จากบรรพบุรุษของชุมชนเพ่ือประหยดัการเดินทางไปซือ้ก๋วยเต๋ียวในตวั
เมืองอตุรดติถ์หรือเมืองศรีสชันาลยัซึง่ในอดีตนัน้เดนิทางยากล าบาก 

  

 

 

ผ้าหมักโคลนบ้านนาต้นจั่น ต าบลบ้านตึก อ าเภอศรีสัชนาลัย 
จงัหวดัสุโขทยั เป็นผ้าทอท่ีเกิดจากการใช้ภูมิปัญญาของชาวบ้านซึ่งเป็น
เอกลกัษณ์และ สืบสานมาแตโ่บราณ ซึ่งได้ค้นพบด้วยความบงัเอิญจาก
การด าเนินชีวิตในอดีต เม่ือผ้าฝ้ายท่ีทอไว้ใส่ในยามท าไร่นาเปือ้นโคลน 
หลงัจากซกัท าความสะอาดพบว่าเนือ้ผ้านิ่ม มีน า้หนกัดีแถมสวมใส่สบาย 
จึงกลายมาเป็นกรรมวิธีในการผลิตผ้าฝ้ายด้วยการหมักโคลนของกลุ่ม  
ทอผ้า บ้านนาต้นจัน่ 

 
ส าหรับขัน้ตอนใน

การผลิตเร่ิมจากการย้อมเส้น
ฝ้ายสีขาวด้วยครามจากนัน้
น าเส้นฝ้ายไปผึ่งแดดให้แห้ง
และซกัน า้ครามออก แล้วน า
กลับไปผึ่ งแดดอีกครั ง้จึ ง
น ามากรอด้ายและทอตาม
ล ว ด ล า ย ท่ี ก า ห น ด ต า ม
เอกลักษณ์ของชุมชน ซึ่ ง
ลวดลายส่วนใหญ่แปลงจาก
ธรรมชาติ เช่น ลายผักแว่น 
ลายดอกพิกลุ                  
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ส่วนการหมกัโคลน จะขุดโคลนมาจากบึงหรือบอ่ตามธรรมชาติแล้วกรอง
โคลนด้วยผ้าขาวบางเพ่ือแยกเศษไม้หรือผงออก จากนัน้น าผ้าท่ีทอเสร็จ
แล้วใสล่งไปในโอง่หมกัโคลนทิง้ไว้ 1 คืน  น ามาซกัให้สะอาดแล้วน าไปแช่
น า้ รอให้ผ้าดดูซบัน า้จนอ่ิมตวั แล้วจึงน าผ้าไปต้มกบัวสัดท่ีุให้สีธรรมชาต ิ
เช่น คร่ัง มะเกลือ หรือแก่นไม้ จากนัน้น าผ้าไปซกั อบและผึ่งแดดให้แห้ง 
เสร็จแล้วน าไปรีดได้ผืนผ้าพร้อมใช้ 

 

 

 

 

 

การน าผ้าหมกัโคลน และผลิตภณัฑ์ผา้หมกั
โคลนบ้านนาต้นจัน่ สโุขทยั 

 
(ภาพจากhttp://www.udclick.com/home1/index.php?option=com_content&task= 
view&id=75944&Itemid=130151)  

 
  

 

 

 
 
เพราะเล็งเห็นถึงความส าคัญของการส่งเสริมและพัฒนา        

การท่องเท่ียว  เชิงสร้างสรรค์ คณะกรรมการนโยบายการท่องเท่ียว
แห่งชาติจึ ง ไ ด้ก าหนดแผนพัฒนาการท่อง เ ท่ียวแห่งชาติ  พ.ศ .             
2555 – 2559 เพ่ือใช้เป็นกรอบในการส่งเสริมการบริหารและพัฒนา    
การทอ่งเท่ียวของประเทศขึน้ โดยมีแนวทางในการสร้างความยัง่ยืนให้กบั
การทอ่งเท่ียวของประเทศ มุง่สร้างและกระจายรายได้สูส่งัคมและท้องถ่ิน  
 

ด้วยเหตนีุน้โยบายด้านการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 
(Creative Tourism) ของกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาจึงได้จัดท า
โครงการส่งเสริมการท่องเท่ียวและกีฬาเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ซึ่ง                 
การด าเนินงานโครงการจะมุ่งเน้นสร้างการเรียนรู้โดยกลุ่มนิสิตนกัศึกษา
ในสถาบันการศึกษาทั่วประเทศให้จัดท าโครงการท่ี เ ก่ียวข้องกับ          
การพัฒนาด้านการท่องเท่ียวหรือการกีฬา พร้อมแนวคิดในการพัฒนา
กิจกรรมการทอ่งเท่ียวและกีฬาเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้วย 
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อุตสาหกรรมและธรุกิจสร้างสรรค์ 

 

 
 

 

 

 

 

 

ในฐานะของหน่วยงานภาครัฐท่ีมีหน้าท่ีในการส่งเสริม พัฒนา
ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม และวิสาหกิจชุมชน                
ให้มีความสามารถในการด าเนินธุรกิจสูงขึน้ และสามารถแข่งขันได้ใน
ระดบัสากลของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม จึงได้
ก าหนด 4 ยทุธศาสตร์เพ่ือ การสง่เสริมและพฒันาเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ 
ได้แก่ 
  

ภาพจาก: 
http://businessplusmag.com/sites
/default/files/styles/large/public/2

014012240242.jpg 
 

 

 

 

ยุทธศาสตร์ท่ี       สร้างและพฒันาธุรกิจอุตสาหกรรมให้เติบโตและแข่งขนั
ได้ ชว่ยขบัเน้นการบม่เพาะธุรกิจอตุสาหกรรมให้เข้มแข็ง
และมีความสามารถในการแขง่ขนั 

 

ยุทธศาสตร์ท่ี       ส่งเสริมและพฒันาอตุสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ โดยมุ่ง
พัฒนาธุ ร กิจอุตสาหกรรมบนพื น้ฐานขอ งการใ ช้                   
องค์ความรู้ ภูมิปัญญา และนวัตกรรมท่ีเช่ือมโยงกับ
รากฐานทางวฒันธรรม 

 

ยุทธศาสตร์ท่ี    สนับสนุนปัจจัยเอือ้ต่อการประกอบธุรกิจอุตสาหกรรม                    
มี เ ป้ าประสง ค์  เพิ่ ม โอกาสในการประกอบธุ ร กิจ
อตุสาหกรรม 

 

ยุทธศาสตร์ ท่ี    พัฒนาประสิทธิภาพองค์กร  มุ่งพัฒนากระบวนการ
ด า เ นิ น ง านขอ งก รมส่ ง เ ส ริ มอุต ส าหกร รม ใ ห้ มี
ประสิทธิภาพและมีคณุภาพท่ีสงูขึน้ 

  

1 

2 

3 

4 
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ดงันัน้ ‚โครงการส่งเสริมนวตักรรมอุตสาหกรรมและอุสาหกรรม
เชิงสร้างสรรค์‛ (The Promotion of Industrial Innovation and Creative 
Industrial) จึงเกิดขึน้เพ่ือรองรับการด าเนินงานภายใต้ยุทธศาสตร์ท่ี
ก าหนด โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือยกระดับการออกแบบและผลิตสินค้า
ภาคอุตสาหกรรมเข้าสู่นโยบายอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ เน้นผู้ประกอบ
ธุรกิจอุตสาหกรรมท่ีมีสัญชาติไทย เป็นวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ยอ่มและวิสาหกิจชมุชนท่ีมีอยูร่าว 2.8 ล้านราย 

 
ภาพจาก: http://www.okmd.or.th/wp-content/uploads/2014/05/OKMD-Food-Pocket-

Book.pdf-1.jpg 

  

 

 

 โดยท่ีภาคเอกชนได้ขยายการด าเนินธุ รกิจเชิ งสร้ างสรรค์                
อย่างต่อเน่ือง อาทิ เอสซีจี ดิสทริบิวชั่น ในเครือบริษัท ปนูซิเมนต์ไทย จ ากัด 
(มหาชน) (SCG) ท่ีส่งเสริมธุรกิจการออกแบบและวัสดุก่อสร้างด้วย
โครงการ เอสซีจี เอ็กซ์พีเรียนซ์ (SCG Experience) เพ่ือเป็นช่องทาง        
ค้าปลีกรูปแบบใหม่ ท่ีเน้นการให้ข้อมูลความรู้นวตักรรมเทคโนโลยีเก่ียวกับท่ี
อยูอ่าศยัและการเช่ือมโยงซพัพลายเชนด้วยไอทีเทคโนโลยี เปิดโอกาสให้ลกูค้า
ได้ลองสัมผัสเพ่ือสร้างประสบการณ์การใช้งานจริงก่อนการตดัสินใจอย่าง
รอบคอบด้วยการออกแบบพืน้ท่ีเพ่ือบริการลกูค้าอยา่งหลากหลาย อาทิ   
 

XP Virtual Room:   นวัตกรรมของการดีไซน์กับจอภาพขนาดใหญ่ 
จ าลองงานออกแบบตามการสร้างสรรค์ของ
ลกูค้าบนผนงัห้อง 4 ทิศทาง  

XP Consultant:  มี Dream Driver หรือทีมคู่คิด ซึ่งมีสถาปนิก
และมัณฑนากรให้ค าปรึกษาและสร้างสรรค์ 
เพ่ือตอบสนองตามความต้องการของลูกค้าให้
เป็นจริง   

XP Inspiration:   แหลง่รวมของตกแตง่บ้านหลากหลายท่ีจะชว่ย 
 จุดประกายความคิดสร้างสรรค์ใหม่ๆ  ใน      

การอยูอ่าศยั  
XP Library:  คลงัข้อมลูท่ีรวบรวมหนงัสือหายากเก่ียวกบับ้าน   

เป็นต้น 
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บริษัท  ซี เ อ็ม โอ  จ ากัด  (มหาชน) 
หรือ CMO ผู้ น าธุรกิจด้านส่ือสาร
การตลาดแบบครบวงจร มีนโยบาย
พฒันาโครงการ ‚Bangkok Creative 
Playground‛ บนพืน้ท่ี 12 ไร่ ภายใต้
แนวคิด ‚Work Live Play‛  เพ่ือเป็น
ศูน ย์รวมธุ ร กิจทาง ด้านความคิด
สร้างสรรค์   ตลอดจนให้บริการด้าน
ก า ร ส่ื อ ส า รท า ง ก า ร ตล าด แบบ       
ครบวงจร พร้อมเป็นท่ีตัง้รวมของ
ส า นั ก ง า น ใ น ก ลุ่ ม  CMO แ ล ะ มี
พิพิธภณัฑ์ศนูย์ประติมากรรมกรุงเทพ 
ซึ่งเป็นพิพิธภัณฑ์ด้านประติมากรรม
ใหญ่ท่ีสดุในประเทศรวมอยูด้่วย  

  

 

 

 

 

  
โครงการ “Bangkok Creative Playground” ( ภาพจาก 

http://www.bangkokpost.com/print/408618/) 
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บทสรปุ ……  

ก้าวย่างอย่างมั่นคง  

สู่ความย่ังยืน 
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 เ ม่ือพิจารณาเก่ียวกับการจ าแนกประเภทกลุ่มอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ในบริบทของประเทศไทยจะพบว่า ประเทศไทยมีศกัยภาพหลาย
ด้านที่เป็นต้นทุนส าคัญอันน าไปสู่การพัฒนาและต่อยอดส าหรับแนวทาง
ของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ เช่น  

ทรัพยากรธรรมชาติในแต่ละท้องถ่ินที่สามารถน ามาพัฒนาให้เป็น
ผลติภณัฑ์และบริการสร้างสรรค์ (ทนุทางธรรมชาต:ิ Natural Capital)  

โครงสร้างพืน้ฐานที่ถูกสร้างขึน้และสามารถสนับสนุนการพัฒนา
ผลติภณัฑ์และบริการสร้างสรรค์ได้ (ทนุทางกายภาพ: Physical Capital)   

ทรัพยากรทางการเงิน จากการออม และการเข้าแหล่งถึงเงินทนุเพ่ือ
สนบัสนนุการพฒันาธรุกิจสร้างสรรค์ จากการผลติที่มีต้นทนุและค่าครองชีพ
ต ่ ารวมถึงการได้ รับการสนับสนุนจากภาครัฐและภาคเอกชน และ           
การรวมกลุม่กนัในชมุชน (ทนุทางการเงนิ: Financial Capital)   

ความรู้ ทกัษะ และแรงงานของทรัพยากรมนษุย์ที่สามารถน ามาต่อ
ยอดให้เกิดธุรกิจสร้างสรรค์จากความประณีต ละเอียดอ่อนและบรรจงใน
การสร้างสรรค์งานหตัถกรรมและหตัถศิลป์หรือการสร้างสรรค์งานด้วยมือ
และจากภมูิปัญญาท้องถ่ิน (ทนุมนุษย์: Human Capital)  

ความสมัพันธ์ระหว่างชุมชนท้องถ่ินกับผู้ประกอบธุรกิจสร้างสรรค์ 
และเครือข่ายของแรงงานสร้างสรรค์ จากวิถีชีวิตชมุชนและการร่วมแรงร่วม
ใจในท้องถ่ิน (ทนุทางสังคม: Social Capital)  

รูปแบบ คณุค่าของการด าเนินชีวิต ประเพณี ความเช่ือ บรรทดัฐาน 
รวมถึงลักษณะของมรดกวัฒนธรรมทัง้ที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้จาก

 

 

วฒันธรรมและขนบธรรมเนียมประเพณีที่สืบทอดกันมาอย่างยาวนานและ
เป็นเอกลกัษณ์ รวมถึงประวตัิศาสตร์และมรดกทางวัฒนธรรมซึง่จะเห็นได้
ทัว่ไปในบริบทสงัคมไทย (ทนุทางวัฒนธรรม: Culture Capital) 

สว่นการขบัเคลื่อนและการพฒันาประเทศภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ให้เกิดประสิทธิผลและยั่งยืนนัน้  ส่วนหนึ่งมีรากฐานมาจาก     
การพัฒนาคนหรือทรัพยากรมนษุย์ (Human Capital) โดยการสนับสนุน
และสง่เสริมให้มีความรู้และพร้อมที่จะสามารถสรรสร้างงานหรือผลผลิตอนั
เกิดจากความคิดสร้างสรรค์ที่อยู่บนพืน้ฐานขององค์ความรู้ที่ได้จากทัง้    
การเรียนรู้โดยตรง จากการเรียนรู้ผ่านประสบการณ์ หรือจากการเรียนรู้จาก
ภมูิปัญญาดัง้เดิมที่ถ่ายทอดและ  สัง่สมกันมาอย่างยาวนาน ผสมผสานกับ
มรดกทางวัฒนธรรมท่ีเป็นต้นทุนที่ส าคัญ แล้วน ามาผลิตสินค้าโดยน า
เทคโนโลยีและนวตักรรมสมยัใหม่มาปรับใช้เพ่ือสร้างมลูค่าเพิ่มให้กับสินค้า
นัน้ๆ  

นอกจากนีย้ังสร้างแนวทางที่จะช่วยส่งเสริมและผลักดันประเทศ
ไทยไปสู่เป้าหมายที่ตัง้ไว้ โดยอาศัยปัจจัยสู่ความส าเร็จหลากหลายด้าน 
อาทิ การพัฒนาปัจจัยหลกั เช่น โครงสร้างพืน้ฐานรวมถึงระบบคมนาคม
ขนส่งให้มีประสิทธิภาพเพ่ือรองรับภาคการผลิตอุตสาหกรรมสร้างสรรค์   
การพัฒนาสภาพแวดล้อมและ การส่งเสริมและพัฒนาแหล่งเรียนรู้อย่าง
ทัว่ถึงในทกุพืน้ท่ีและชมุชน การถ่ายทอดภมูิปัญญาชาวบ้านให้ได้รับการสืบ
ทอดและสืบสานจากรุ่นสู่ รุ่น การส่งเสริมและให้คุณค่ากับมรดกทาง
ประเพณีและวัฒนธรรมแก่คนรุ่นใหม่ให้มีความภาคภมูิใจในทรัพย์สินทาง
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ปัญญา การพัฒนาระบบการดูแลและบริหารทรัพย์สินทางปัญญาอย่าง
เด็ดขาดและมีประสิทธิภาพเพ่ือให้โอกาสนักคิด นกัสร้างสรรค์ได้มีพืน้ที่ใน 
การสร้างสรรค์งานและได้รับผลตอบแทนเชิงพาณิชย์ที่คุ้มค่า  การพัฒนา
ระบบจัดเก็บข้อมูลองค์ความรู้อย่างมีประสิทธิภาพและครบวงจร            
การพฒันาระบบมาตรฐานต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการผลิต สินค้าและบริการ 
สุขอนามัย ความปลอดภัยและผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมอย่างครบวงจร  
การส่งเสริมด้านการเงินและการลงทนุเพ่ือสนบัสนนุงานวิจัยและนวตักรรม 
และการสนบัสนนุให้มีช่องทางหรือเวทีในการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างทุก
ภาคส่วน สุดท้ายคือ การปรับทัศนคติหรือมุมมอง เร่ืองแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ ท าให้มีโอกาสได้มองย้อนกลับมามองภายในประเทศ เพ่ือหา
จดุเด่นหรือความแตกต่างทางศกัยภาพที่สามารถใช้แข่งขนักบันานาประเทศ
ได้  

ตรงนีเ้องจึงค้นพบว่าประเทศไทยมีศักยภาพหลายด้านหลาย
เร่ืองราวทัง้ทรัพยากรธรรมชาติ มรดกทางวัฒนธรรมในแต่ละท้องถ่ิน                 
ภมูิปัญญาชาวบ้านและวิถีไทยต่างๆ ที่ยังคงสืบทอดมาจนทกุวันนี  ้ซึ่งหาก
มองหาอย่างจริงจงัและไม่มองข้ามของดีที่อยู่ใกล้ตวัเพียงเพราะความคุ้นชิน 
ละเลย หรือไม่พยายามท าในสิ่งที่ไม่คุ้นเคยซึง่อาจเป็นจุดแข็งที่ซ่อนอยู่ ท า
ให้เช่ือว่าจะเร่ิมมองเห็นศักยภาพที่แท้จริงที่จะน ามาพัฒนาและต่อยอดให้
เกิดผลทางเศรษฐกิจอย่างสร้างสรรค์ได้แน่นอน 
  

 

 

แหล่งอ้างอิงและค้นคว้าเพิม่เติม 

ชวูิทย์ มติรชอบ,ดร. “เศรษฐกิจสร้างสรรค์” แนวคดิใหม่ในการขับเคลื่อน

เศรษฐกิจไทยในทศวรรษหน้า,  วารสารเศรษฐศาสตร์สโุขทยัธรรมาธิราช  ปีที่ 5  
ฉบบัท่ี 1  มิถนุายน 2553, หน้า 81 -114. 

พวงแก้ว พรพิพฒัน์ “เศรษฐกิจสร้างสรรค์: พลังขับเคลื่อนใหม่ของเศรษฐกิจ

ไทย”, วารสารเศรษฐกิจและสงัคม ปีที่ 47 ฉบบัท่ี 4 ตลุาคม-ธนัวาคม 2554,                   
หน้า 6 - 12 

แหล่งค้นคว้าสารสนเทศอีเลคทรอนิคส์ 

 คติการสร้างเมอืงเชียงใหม่ในวัฒนธรรมล้านนา  เข้าถงึได้จาก
http://www.thapra.lib.su.ac.th/thesis/showthesis_th.asp?id=0000001223 
 คลงัสารสนเทศของสถาบนันิติบญัญติั (LIRT) เข้าถึงได้จาก 
http://dl.parliament.go.th/ 

โครงการต้นแบบ “การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์”   เข้าถงึได้จาก 
http://creativetourism.circlecamp.com 

 โครงการพัฒนาเศรษฐกิจล้านนาเชิงสร้างสรรค์ (Lanna Creative Economy ) 
เข้าถงึได้จาก https://sites.google.com/a/camt.info/creative-lanna/ 
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ระบบฐานข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์   ส านักงานคณะกรรมการ
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาต ิ เข้าถงึได้จาก http://ce.nesdb.go.th 

ส านักงานพัฒนา วทิยาศาสตร์และเทคโนโลยแีห่งชาติ  (สวทช.) เข้าถึงได้จาก 
http://www.nstda.or.th 

ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ หรือ Thailand Creative & Design Center 
(TCDC)   เข้าถึงได้จาก http://www.tcdc.or.th 

องค์การบริหารการพัฒนาพืน้ที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยนื (องค์การ
มหาชน) (อพท.  เข้าถงึได้จาก www.dasta.or.th 

หุ้นส่วนเชิงสร้างสรรค์ไทยสหรัฐฯ  เข้าถึงได้จาก 
http://www.creativepartnership.org 

เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ (The Creative Cities Network) เข้าถึงไดจ้าก
http://www.unesco.org/new/en/culture/themes/creativity/creative-cities-
network/ 

KANAZAWA – City of Hand Craftsmanship เข้าถงึได้จาก 

http://www.kanazawa-tourism.com/thai/main/index.php), 
http://www.unesco.org/new/en/culture/themes/creativity/creative-cities-
network/crafts-and-folk-art/kanazawa/ 

 

 

http://unesdoc.unesco.org/images/0018/001838/183832E.pdf 

การย้อมใยผ้าไหมของชุดกิโมโน  (Kaga-yuzen silk dyeing) เข้าถึงได้จาก 

http://www.yuzen-shimomura.jp/ 

เมืองต้นแบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เข้าถงึได้จาก 

http://www.oknation.net/blog/home/blog_data/326/2326/images/Ceramic/DS
C02340.JPG 

http://lampang.mots.go.th/images/column_1219218922/c1.jpg 

http://www.oknation.net/blog/akom/2011/05/09/entry-1 

http://www.naturethai.net/Thai-handicrafts/Lampang-Ceramics.html 

“โครงการนางเลด็นางลอด ทางรอดของชุมชน” จงัหวดัมหาสารคาม เข้าถึงได้
จาก: http://www.manager.co.th/iBizchannel/ViewNews.aspx?NewsID=9540000070523 
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